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Eleccion del tema

Abstract

En nuestra vida cotidiana, el disefio grafico esta presente en todos los espacios que habitamos
y en cada mensaje que recibimos. Aunque muchas veces lo percibimos de manera
inconsciente, su impacto visual y simbdlico es profundo, ya que influye en la forma en que
interpretamos la informacion y nos relacionamos con el entorno. A lo largo de este trabajo,
abordaremos distintos aspectos a tener en cuenta al momento de analizar una cooperativa,
OLA Productiva, centrdndonos en como el disefio grafico puede influir en su identidad,
comunicacion interna y externa, y en la construccion de una imagen coherente con sus

valores y objetivos.
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Investigacion

Origen de OLA Productiva

OLA Productiva comenzd como un proyecto que se enmarca dentro del “Programa
Producir”, gracias a Género y Desarrollo (que es el Proyecto PICTO “Género y Desarrollo:
relevamiento y analisis de innovaciones y tecnologias para la resolucion de problemas
socio-ambientales en Argentina desde una perspectiva de género”, financiado por la Agencia
Nacional de Promocion de la Investigacion, el Desarrollo Tecnologico y la Innovacion
(AGENCIA I+D+i), a través del Fondo para la Investigacion Cientifica y Tecnoldgica
(FONCyT), junto con el Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad). Este programa
pertenece a la “Fundacion Ciudad Inclusiva”, la cual es “una organizacion sin fines de lucro,
conformada por un equipo interdisciplinar, de la ciudad de Mar del Plata y Batin que
considera que el desarrollo sustentable, el cuidado del medioambiente y la perspectiva de
género son pilares fundamentales para lograr una sociedad equitativa e igualitaria. Este
pensamiento por parte de la fundacion, nace de entender que la independencia econdmica es
una de las barreras més dificiles de romper para las personas que atravesaron situaciones de
violencia por motivos de género, y que la condicidon de género también resulta una limitante a
la hora de buscar un empleo” (Género + Desarrollo; “Cooperativa Textil Ola Productiva”;

2025).

Es asi como en un principio, con la ayuda de un grupo de mujeres y diversidades, se trabajo
con el objetivo de lograr la incorporacién en el mercado laboral a las mismas, con el
Programa Producir. EI mismo contemplaba capacitaciones de emprendimientos durante un
afio a diez mujeres que sufrieron violencia por razones de género. Las capacitaciones se
enfocaban en lograr insertar a esas mujeres en el mercado laboral a través de un
emprendimiento, en ese momento relacionado a la industria del surf; por lo que se generaron
alianzas estratégicas con el Municipio de General Pueyrredon a través de la Direccion de
Politicas de Género, permitiendo asi mantener y llevar adelante el proyecto. Luego, se
sumaron a esta iniciativa la Asociacion Argentina de Surf (ASA), Lele Usuna (surfista
argentino, bicampedén mundial de ISA (Asociaciéon Internacional de Surf) y primer
representante olimpico del pais en surf, ademas de emprendedor en turismo surfista) a través
de su ONG de surf, y una empresa textil conocida como Buluc que también manufactura

productos de la industria del Surf.
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Una vez finalizado el programa, sus integrantes consiguieron fortalecerse y crear sus propios
emprendimientos. No obstante, en busca de ayudar a mas mujeres que habian pasado por
situaciones similares, a las que vivieron este grupo, en noviembre de 2022 decidieron

formalizar la creacion de una cooperativa textil, llamada “OLA Productiva”.

En linea con el ODS 8 (Objetivo de desarrollo sostenible): “Trabajo decente y crecimiento
econdmico”, (que promueve el crecimiento econdémico sostenido, inclusivo y sostenible, el
empleo pleno y productivo, y el trabajo decente para todos) la cooperativa desde los inicios
trabajo en la revalorizacion del oficio de la costura. Actualmente, brinda herramientas y
buenas condiciones de trabajo en busca de maximizar su crecimiento econdomico, para
combatir la violencia de género mediante la donacién de dinero a causas benéficas u
organizaciones no lucrativas, que busquen resolver esta problematica.

De esta manera mencionamos, que la cooperativa estd atravesada integramente por una
mirada de desarrollo sostenible, que busca reducir todo tipo de desigualdades, generando un

impacto positivo en el medio ambiente y fomentando un consumo responsable.

Cooperativas en Argentina

Segiin el Boletin Oficial de la Republica Argentina (donde se publican las normas
sancionadas por el Poder Ejecutivo, el Poder Legislativo, el Poder Judicial, los Organos de
Control, el Banco Ciudad, asi como comunicados y avisos, edictos particulares y oficios
judiciales), una cooperativa la definimos “como una asociacion autonoma de personas
unidas voluntariamente para satisfacer sus necesidades y aspiraciones economicas, sociales
vy culturales comunes a través de una empresa de propiedad conjunta y controlada
democraticamente”.

Ahora bien, la INAES (Instituto Nacional de Asociativismo y Economia Social), menciona
que para la creacion de una cooperativa en Argentina se necesitan varios puntos clave a tener
en cuenta:

1. Conformacion de un grupo con interés comun: Para la creacion de una cooperativa
se necesita un minimo de cinco personas, que compartan un interés u objetivo en
comun.

2. Definicion del tipo de cooperativa: Existen varios tipos de cooperativa, de trabajo,
ahorro y crédito, consumo, vivienda o servicios (educacion, transporte, etc). Esto se

decidira en base a las necesidades del grupo.
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3. Redaccion de estatutos: Se desarrolla un documento con base legal de la
cooperativa. El mismo incluye el nombre, domicilio, objeto social, derechos y deberes
de los socios, normas de gobierno interno y disposiciones sobre coOmo manejar
excedentes y pérdidas.

4. Constituir la cooperativa legalmente: A través de una asamblea constitutiva se
aprueban los estatutos, se eligen las autoridades y se firma un acta. Luego, se registra
ante el Instituto Nacional de Asociativismo y Economia Social (INAES).

5. Aporte del capital inicial: Cada socio contribuye segun lo acordado, ya sea con
dinero, trabajo o bienes.

6. Inscribirse en registros oficiales: Esto incluye registros publicos, autoridades
fiscales y sistemas de seguridad social si se cuenta con empleados.

7. Puesta en marcha: Finalmente, la cooperativa comienza a operar, promoviendo la

participacion activa de sus miembros y gestionando sus actividades con transparencia.

Por otro lado podemos destacar los multiples beneficios que ofrece una cooperativa a sus
socios y comunidades:

o Economicos: Los excedentes se reparten equitativamente, y los socios pueden

acceder a servicios financieros con mejores condiciones, precios preferenciales en

productos o servicios, y herramientas de ahorro y crédito adaptadas a sus realidades.

e Sociales y comunitarios: Fomentan el desarrollo local, promueven la toma de
decisiones democratica y muchas veces incluyen programas de asistencia o seguros

solidarios en momentos de necesidad.

o Educativos y personales: Ofrecen formacion continua en areas clave como liderazgo,
finanzas o cooperativismo, ademas de crear redes de apoyo y colaboracion entre

personas con intereses comunes.

Enunciados institucionales

Toda empresa, institucion, organizacion o asociacion debe de tener definidas sus bases. Con
esto nos referimos a la “mision, vision y objetivos” de la cooperativa; los cuales le permitiran
saber hacia donde se dirige, que es lo que busca y cudles son sus pasos a seguir.

Entonces, en OLA Productiva decimos que:
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o La mision de la cooperativa es la de apoyar la lucha contra la violencia de género,
mediante la venta de productos sustentables, para asi poder ahorrar dinero y luego

donarlo a organizaciones que ayuden en la causa.

e Su vision, es la de construir una sociedad mas equitativa e inclusiva, donde las
mujeres y diversidades tengan oportunidades laborales dignas y sostenibles,

contribuyendo al desarrollo sostenible y al cuidado del medio ambiente.

e Su objetivo es el de:
- Apoyar la lucha contra la violencia de género.
- Producir y comercializar productos sustentables, como empaques ecologicos,
que generen ingresos y promuevan el consumo responsable.
- Reducir desigualdades y generar un impacto positivo en el medio ambiente a

través de practicas sostenibles.

Produccion de OLA Productiva

En sus inicios la cooperativa producia, mediante materiales ecoldgicos, productos
relacionados al surf (tales como fundas para tablas, bolsos, rifioneras, neceseres y tote bags),
debido a que una de las fundadoras se encontraba trabajando en el rubro de manufacturacion

de productos relacionados a la playa y al surf.

En la actualidad, la cooperativa produce para empresas de distinto tipo, y dependiendo de los
pedidos que le realicen. Un ejemplo de ello, podria ser una marca de computadoras con la que
se encuentra trabajando la cooperativa actualmente, y a la cual debe realizar un pedido de
fundas para notebooks y packagings para otros productos para la empresa. Asimismo,
decimos que OLA productiva crea productos para un publico general, tales como bolsos,
bolsas, heladeras para la playa y ropa. También podemos mencionar que utiliza materiales no
contaminantes y reciclables. En este caso botellas de plastico (que les permiten crear telas

tipo PET) y bolsas de Malta (para crear porta-tablets, porta-celulares y fundas de distinto
tipo).

De esta manera podemos caracterizar la produccion de la cooperativa como:
o Sostenible: ya que utiliza materiales ecolégicos y sostenibles en la fabricacion de sus
productos. Esto incluye el uso de telas recicladas y de bajo impacto ambiental (bolsas

de malta y botellas de pléstico). Ademas, promueve el concepto de economia circular,
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alentando el reciclaje y el uso de materiales que puedan ser reutilizados, lo que

contribuye a disminuir los residuos textiles y a optimizar el uso de los recursos.

o Etica: no solo se preocupa por el impacto ambiental, sino también por las condiciones

laborales de las personas involucradas.

o Innovadora y de calidad: Los productos que pueden fabricar, como ropa, accesorios
de surf, fundas tecnoldgicas, etc, estdn pensados no solo para la funcionalidad, sino
también para reflejar la identidad para quien realizan la produccion. El proceso de
creacion de estos productos incluye un enfoque en la durabilidad y la calidad, con el
fin de asegurar que los articulos sean utiles durante mucho tiempo, reduciendo asi la

necesidad de producir en exceso.

Desarrollo, Promocion y Venta de Productos

Actualmente, OLA Productiva recibe sus materias primas principalmente de 15 empresas
cerveceras de Mar del Plata, tales como Baum, Antares, Gluck, entre otras, para el desarrollo
de sus productos. Estas donan sus bolsas de malta, una vez que vaciaron su contenido para la
produccion de cerveza. Y es asi como la cooperativa recupera del circuito de descarte mas de
4.900 bolsas de malta por afio.

Cuando las bolsas llegan a su taller, pasan por un proceso de clasificacion y limpieza para
luego ser cortadas y confeccionadas. Este tipo de elaboracion implica una manufacturacién
artesanal, haciendo que el producto sea tnico e irrepetible, teniendo en cuenta que ademas se
basa en diez productos por dia por costurera, demostrando asi una buen poder de produccion
por parte de OLA.

Durante la fabricacion, la cooperativa graba ciertos momentos en donde se ve al equipo
confeccionando o preparando los productos; y para ello utiliza principalmente la red social
Instagram para mostrar qué productos estan a la venta. Sin embargo, la cooperativa no posee
un lugar fisico para presentar y promocionar sus productos al publico. Y es por eso que
también emplea el servicio de mensajeria de Whatsapp. No obstante, su presencia en las redes
es muy reducida, debido a que no hay una actualizaciéon a menudo de su trabajo. Mientras
que Whatsapp, lo utilizan como via de comunicacion con aquellas personas que se ven
interesadas en comprar alguno de sus productos. Aunque su catdlogo se encuentra
desactualizado, y ademds que no reciben mensajes al nimero de contacto que presentan al

publico.
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Por otro lado, como bien mencionamos anteriormente, la cooperativa se encuentra trabajando
para empresas de distinto tipo. Y a lo largo del tiempo, ha establecido distintas alianzas
estratégicas con entidades como la Asociacion Argentina de Surf (ASA), Lele Usuna (a
través de su ONG de surf) y Ala Moana y Buluc que son empresas textiles. A pesar de ello,
nunca pudieron establecer un canal de venta especifico, debido a la variedad de productos
que elaboran en cada trabajo distinto que realizan. Y es asi que por la falta de una tienda

online (E-commerce) o tienda fisica, se les dificulta ofrecer y vender sus productos.

AvaMsaa

sssssssss
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Figura 1. Productos de la cooperativa. Fuente: Ala Moana.
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Recopilacion de la Informacion

Entrevista

Luego de realizar una entrevista con Agustina Morgavi, coordinadora y asesora de OLA
Productiva, se pudo recabar informacion acerca de como se estd desarrollando actualmente la

misma.

Por un lado mencioné que desde la conformacion de la cooperativa, solamente quedaron
cuatro de las diez fundadoras del proyecto. Esto se debe a que varias de las integrantes
consiguieron buenos trabajos e ingresos, luego de la capacitacion y herramientas que

obtuvieron para crear sus emprendimientos.

Por otra parte, hablé acerca del modo de trabajo que estaban realizando hasta el momento.
Tiempo atras se enfocaban en la reinsercion laboral de mujeres que habrian sufrido violencia
de género; sin embargo a dia de hoy ya no trabajan con mujeres que hayan pasado por aquella
situacion. “La idea es que la Ola trabaje con mujeres que no pasaron por violencia de
género, y que un porcentaje de lo que se gane se invierta en concientizacion y prevencion
para violencia de género. Como por ejemplo: campanas de sensibilizacion” (Agustina

Morgavi, comunicacion personal, 10 de abril de 2025).

Asimismo, relatd6 que OLA Productiva poseia una sede en “Santa fe al 2789”, la cual
utilizaban como oficina y como taller de capacitacion para la fabricacion de productos, y para
el acompafiamiento de aquellas mujeres que habian sufrido una situacién de violencia de
género. Sin embargo, en la actualidad ese taller fue desmantelado ya que era provisto por el
partido politico “Frente de todos”, el cual ya no se encuentra en el gobierno. A dia de hoy,
solamente las fundadoras que quedaron se mudaron a un taller, que ellas mismas
reconstruyeron. Aunque, menciono el descontento por parte de sus empleadas, por no tener
un sitio de trabajo especifico en donde se puedan desarrollar las labores de produccion de la
cooperativa. Actualmente, cada una de las costureras de OLA Productiva se encuentran

trabajando desde sus hogares.

También, menciono6 la falta de conocimiento para el desarrollo grafico de la marca de la
cooperativa. En el pasado el nombre de “OLA Productiva” surgié debido a que una de las
fundadoras se encontraba trabajando dentro del rubro del surf. A pesar de que esa socia ya no
se encuentra dentro de la cooperativa, y de que ya no producen productos especificos

relacionados al surf, se mantuvo el nombre.

10
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Finalmente, indic6 la razén en la busqueda de estimular las ventas o atraer nuevos clientes.
Desde la creacion de la cooperativa, la misma buscé conseguir el “certificado de empresas
tipo B”. “Sistema B, es una certificadora de Calidad y Sustentabilidad” (Agustina Morgavi,
comunicacion personal, 10 de abril de 2025). Esta ofrece un reconocimiento a nivel global,
como simbolo de compromiso con el impacto social y ambiental positivo, teniendo en cuenta
la calidad y sustentabilidad de produccion de una empresa tipo “B”. Y segun Sistema B
(2025), para obtener el mismo se deben cumplir tres requisitos inexorables:
1. Deben de respetarse ciertos estandares que tienen que ver con cinco areas de la
empresa: gobernanza, comunidad, medio ambiente, trabajadores y clientes.
2. Se debe de aprobar un examen de multiples preguntas, en donde la nota de aprobacion
consta de ochenta puntos.
3. Se deben cumplir tres tipos de impacto dentro de la empresa: Economico, Social y
Ambiental.
En el caso de la cooperativa podemos decir que se cumplieron casi todos los requisitos, lo
unico que le falta desarrollar es su impacto econdémico dentro del mercado. Esto significa que
debe trabajar en mejorar su rentabilidad en relaciéon a la venta de sus productos y sus

ganancias.

Encuesta

A continuacién mostraremos los resultados de una encuesta realizada, que tuvo como fin el
de comprender los pensamientos de las personas acerca de la violencia de género, sus
conocimientos sobre la cooperativa y sus métodos de compra. Esto permitird obtener una
mejor vision de como es el publico al que se dirige la cooperativa y como se puede llegar al

mismo.

¢ Qué edad tenes?
51 respuestas

® 15a 17 afios
® 18 a 29 afios

30 a 49 afios
@ 50 a 59 afios
@ 600 mas

11
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iConoces la cooperativa OLA Productiva?
51 respuestas

® si
® No

100%

Si te dieran a elegir entre un producto sustentable o uno industrial, ;estarias dispuesto a pagar un
precio mayor del producto sustentable para tener un menor impacto nocivo en el mundo?

51 respuestas

®si
® No
@ Tal vez

¢ Por donde soles informarte?

51 respuestas

46 (90.2%)

Instagram
Tiktok
Facebook
X
Youtube

26 (51%)

19 (37.3%)
23 (45.1%)
28 (54.9%)
23 (45.1%)

Google

Noticas (canales de television)
Revistas y/o Diarios 6 (11.8%)

Radio

Familia o amigos 36 (70.6%)

0 10 20 30 40 50

12
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¢ Coémo preferis hacer las compras?
51 respuestas

@ Presencial (lugar fisico)
@ Virtual (redes, sitios webs o apps)

Si tuvieras que realizar una compra Online, ;por cual dispositivo la harias?
51 respuestas

@ Celular
@ Computadora / Notebook
@ Tablet

49%

¢Sabias que existen cooperativas y programas que luchan por esta causa? (violencia de género).
51 respuestas

®si

® No

@ Tal vez

@ Almena, en Valencia, Espafia

13
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Analisis de la informacion

Analisis de las encuestas

A partir de los resultados de las encuestas, podemos mencionar que la mayoria de los
encuestados son usuarios jovenes, entre 18 a 29 afios, que estan al tanto sobre cooperativas o
emprendimientos que colaboran con programas de violencia de género. Sin embargo,
ninguno conoce la cooperativa OLA Productiva. A pesar de ello, la mayoria expreséd estar
dispuesto —o al menos consideraria— pagar un precio mas alto por un producto sustentable,
en lugar de optar por uno fabricado en grandes industrias. Esto nos lleva a la conclusion, de
que la cooperativa podria dirigirse a un publico especifico con el objetivo de alcanzar la

rentabilidad sin dejar de lado su identidad social y solidaria.

Por ultimo, en la actualidad la mayoria de las personas maneja con facilidad las distintas
tecnologias. Esto les permite no solo acceder a informaciéon y comunicarse, sino también

realizar compras de manera virtual, lo cual se ha vuelto una practica cada vez mas comun.

Competencias directas e indirectas

Después de realizar la investigacion por multiples caminos llegamos a la conclusion que
OLA Productiva no tiene competencias directas ya que no encontramos empresas ni
emprendimientos que realicen el mismo tipo de trabajo que genera la cooperativa. Sin
embargo, se han detectado distintas organizaciones que tienen un enfoque relacionado al surf

o al medioambiente. Entre ellas podemos mencionar:

1. Marcas de Equipamiento y Accesorios para Surf : La cooperativa fabrica sus
propios productos sustentables relacionados al surf. Dentro de este rubro, podemos
encontrar marcas internacionales como nacionales. Como, por ejemplo, Rip Curl,
Quiksilver, Billabong, Madness, Reef o Honu Beach.

2. Empresas de Produccion Textil Social y Sustentable: OLA Productiva tiene un
enfoque social, lo que la vincula con emprendimientos que trabajan con criterios de
economia social o sostenibilidad. Como, por ejemplo, HILANDA (emprendimientos

textiles inclusivos en Argentina) o Wara (marca argentina de moda sustentable).

14
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FODA

Con el objetivo de comprender de manera integral la situacion actual de OLA Productiva, se
desarrolld un analisis FODA que permite identificar sus principales fortalezas y
oportunidades internas, asi como las debilidades y amenazas del entorno que la rodea.

A través de este analisis, buscamos obtener una mirada critica que no solo evidencie los

desafios sino que también reconozca sus capacidades, recursos y potencial como cooperativa.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

OLA Productiva demuestra que: La cooperativa busca:

+ Los materiales reciclables « Concientizar sobre el
tienen una segunda vida. impacto de los

productos.
+ Productos artesanales (no

tienen dos piezas * Productos locales con
exactamente iguales). identidad sociales

+ Valor emocional (una + Valory ética
persona especializada
invierte su tiempo, ténica,
dedicacion y esfuerzo en
cada pieza).

+ Poder expandir el alcance
de su marca como de sus
productos.

» Productos sustentables

DEBILIDADES AMENAZAS

Sufre amenazas de las fortalezas
de su competencia indirectas.

Analizando a la cooperativa,
podemos indicar:

+ No tiene publico objetivo + Estar actualizado en las redes.

definido.

+ Mostrar y hablar sobre los
+ Carencia de estrategia de productos que producen.

promocion .
* Realizar eventos para

« Falta de comunicacion.

» Laidentidad visual no esta
acorde con los valores
organizacionales.

conectar con sus publicos.

Recordar cuales son valores,
misidn y objetivo.

Al estar estas marcas en rubros
iguales o parecidos, hay personas
que eligen esas antes que Ola
Productiva debido a su atractivo,
su comunicacion y atencién a
clientes.
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Marca

Luego de realizar un analisis sobre la marca de la cooperativa, teniendo en cuenta que una de

las debilidades de OLA Productiva es su identidad visual, y que dentro de la entrevista

Agustina Morgavi menciond la falta de conocimiento para el desarrollo de la misma, se

distingui6 la falta de coherencia visual y desarrollo de la marca. Para poder encontrar una

solucion a esta problemadtica, se deben tener en cuenta algunos puntos clave:

1.

Logo: Un logo (o logotipo) es un simbolo grafico que permite identificar visualmente
a una marca, empresa, producto o servicio. Es uno de los elementos mas importantes
de la identidad visual, ya que es la cara reconocible de una marca ante el publico. Es
por eso que este debe ser facil de entender, versatil para que se adapte a diferentes
situaciones y original para que se diferencie de sus competidores dentro del mercado.
Manual de Marca: Es un documento que reune todas las normas visuales y
comunicacionales que definen a una marca. Sirve como guia de uso para disefiadores,
comunicadores, desarrolladores y cualquier persona que trabaje con la imagen de la
marca. El mismo permite mantener una coherencia visual para la marca, delimitando
el uso correcto e incorrecto del logo, y definiendo sus colores y tipografias que lo
representan, facilitando la expansion o crecimiento de la marca manteniendo su
identidad intacta.

Coherencia Visual: Es la uniformidad en el uso de todos los elementos visuales de la
marca (logo, colores, tipografia, estilos graficos, etc.) en todos los canales y puntos de
contacto. Esto permite construir una identidad y confianza de la marca, en donde las
personas reconocen la marca de manera rapida y facil. Ademas, permite reforzar el
posicionamiento de la misma en el mercado al ser percibida con claridad y
profesionalismo, evitando asi la confusion debido al uso de diferentes estilos o
cambios bruscos que puedan debilitar la imagen de la marca. Esto se logra aplicando
las reglas del manual de marca en todas las plataformas (web, redes, impresos,

productos).
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Mapa del Problema

[ No hay coherencia visual J

Y

v

[ Redes Sociales ]

l

¥

l

[ Facebook/TikTok ] [ Insta

gram ] [ WhatsApp ]

4

[ No tienen ] [ Desactualizado ] Catalogo
Desactualizado

¥

;Donde se pueden ver los
productos entonces?

4

Venden a empresas por
un contacto, y a conocidos

No tiene definido
canales de venta

v

Tienen muy poca

OLA Productiva

Objetivos que plantea
la empresa

Estimular las ventas o
captar nuevos clientes

Problema en la estabilidad

econémica de la cooperativa
L

visibilidad al pablico

¢Es este el problema real?

No. Hay que volver
a las bases

ZA que publico me voy a

dirigir?

l

La definicion del publico
objetivo permitira...

Cooperativa Textil ]

[ o)

Certificadora que permite
certificar la calidad y
sustentabilidad de agquellas
empresas "tipo b"

Se necesita completar un
examen con una serie de
preguntas.

}

Ola Productiva solo le
falta cumplir con el
requisito de impacto
econdmico que se pide
{de rentabilidad).

l

Y es por eso que no obtuvo
aun el certificada.

—DL Definir el pdblico objetivo
p ~

~

Se tiene que cumplir ciertos
estandares que se
relacionan con 5 dreas

!

Comunidad - Sustentabilidad -
Producto - Clientes -
Medioambiente

|
J

{

Definir

estrategia

de marketing

Definir comunicacién visual

l

La identidad visual de la
marca quedo desactualizada

A

= ™
Ya no solo realizan productos
relacionades a la playa o surf

}

‘ Definir canal de venta

Se deben cumplir 3 tipos
de impactos:
Econdmico / Social /
Ambiental

Interesados en productos
sustentables

Que quieran ayudar
contribuyendo a la lucha
contra la violencia de género

Personas que prefieren la
calidad antes que el precio
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Enunciado general del problema

Luego de haber realizado un analisis exhaustivo para comprender en profundidad la situacion
que atraviesa OLA Productiva, podemos concluir que el problema inicialmente planteado por
la organizacion no representa en realidad la raiz del conflicto. En una primera instancia, se
planted la necesidad de “aumentar el nimero de sus ventas o captar nuevos clientes”. No
obstante, podemos refutar que la verdadera problematica es la carencia de un publico

objetivo al cual dirigirse.

Es por esta razon, que el objetivo principal para la cooperativa es establecer a qué publico
objetivo quiere dirigirse, es decir, personas que les interese el cuidado del medio ambiente,
que quieran ayudar a la lucha contra la violencia de género y, por ejemplo, que prefieran la
calidad antes que precio. Una vez definido, se podra continuar con los objetivos especificos

que son:

Especificar qué productos fabricar de manera regular.

- Esclarecer su identidad visual y asegurar su consistencia.
- Fortalecer los medios de comunicacion.

- Instaurar estrategias de marketing.

- Consolidar el posicionamiento de la marca en el mercado.

Estos enunciados resultan fundamentales para que la cooperativa pueda identificar con mayor
precision cudl es el mercado al que debe dirigirse. A su vez, permiten definir estrategias
adecuadas para acceder a dicho mercado de manera efectiva. Todo esto se plantea sin dejar de
lado los principios fundamentales de la cooperativa, como su misién, sus valores y sus
objetivos, que deben mantenerse firmes a lo largo del proceso. De esta manera, se busca

lograr un crecimiento sostenible y coherente con su identidad organizacional.
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Actividad a realizar

Para garantizar la continuidad y el crecimiento sostenido de la cooperativa, se propone
estructurar el proyecto en tres etapas de desarrollo. Cada una de ellas abordara distintas areas
del disefio, en coherencia con los objetivos especificos previamente establecidos. Esta
organizacion permitird planificar de manera estratégica las acciones a implementar,
optimizando recursos y asegurando una evolucion progresiva y articulada en cada fase del

Proceso.
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Desarrollo de las etapas

ETAPA 1

En la primera etapa se planted la consolidacion de la identidad de marca, con el objetivo de
garantizar coherencia y consistencia en todas sus manifestaciones. Para ello, se defini6 con
mayor precision el publico objetivo, orientdndose a mujeres de entre 25 y 45 afios,
pertenecientes a un segmento socioeconémico medio—alto, interesadas en causas sociales y en

el cuidado del medio ambiente.

A partir de este analisis estratégico, se determino la necesidad de modificar la denominacion
de la cooperativa, ya que el nombre anterior, “OLA PRODUCTIVA”, no representaba de
manera adecuada los valores y el posicionamiento que se buscaba construir. En su lugar, se

adopto6 el nombre “NUDA”, término de origen latino que significa “esencial”.

La nueva identidad se fundamenta en la intencion de transmitir la esencia artesanal de los
productos y destacar como cada artesana vuelca en sus creaciones su sensibilidad,
experiencia y vision personal. El proceso creativo se concibe como una apertura auténtica e
intima, en la que cada pieza se transforma en una expresion genuina de identidad, reforzando

asi el caracter humano, consciente y significativo de la marca.

Gracias a este enfoque, se definio el partido conceptual “conexiéon con lo auténtico”, el cual
orienta y fundamenta el desarrollo de la identidad visual de la marca. Este concepto actiia
como eje rector del sistema grafico, asegurando coherencia entre los valores de la cooperativa

y su expresion visual.

Asimismo, la nueva identidad se estructura en torno a las 3E: esencia artesanal, ecologia y
ética, pilares que sintetizan los principios que guiaran el accionar de la cooperativa. La
esencia artesanal pone en valor el trabajo manual y la singularidad de cada pieza; la ecologia
reafirma el compromiso con précticas sustentables y el uso consciente de los recursos; y la
¢tica establece un marco de responsabilidad social y transparencia en cada instancia del

proceso productivo y comercial.

En una primera instancia, se llevd a cabo el rediseio del logotipo. En su construccion se

procurd establecer una relacion armonica entre los caracteres mediante la continuidad y
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vinculacién de sus trazos, aplicando principios de la teoria de la Gestalt, particularmente las
leyes de proximidad y semejanza. De este modo, la articulacion tipografica permite que los
caracteres se perciban como un conjunto cohesionado, conformando la palabra NUDA como

una unidad visual integrada.

Esta resolucion formal no solo responde a criterios compositivos, sino que también refuerza
el partido conceptual de “conexiéon con lo auténtico”, al expresar graficamente la idea de

uniodn, coherencia y vinculo entre las partes que constituyen la identidad de la marca.

NLDA

Figura 2. Logotipo vector. Fuente propia.

También, se incorpord un tagline con el proposito de facilitar la asociacion entre la nueva
identidad de marca y los productos ofrecidos por la cooperativa. Este recurso complementa al
logotipo, aportando claridad conceptual y reforzando el posicionamiento estratégico, de modo

que el publico objetivo pueda comprender de manera inmediata la propuesta de valor.
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NLDA

PRODUCTOS SUSTENTABLES

Figura 3. Logotipo con tagline vector. Fuente propia.

En relacion con la paleta cromatica, se definié como color institucional el tono #82161b, el
cual actia como eje visual de la identidad. Su eleccién responde a su capacidad para
transmitir profundidad, fuerza e intensidad emocional, valores que se vinculan directamente
con el proceso creativo de las artesanas y con la carga simbdlica que posee cada pieza

elaborada.

Como color secundario se incorpor6 el tono #ea640a, que aporta vitalidad y dinamismo a la
identidad visual. Su presencia permite captar la atencion del publico y comunicar entusiasmo,
favoreciendo el interés por descubrir los productos y reforzando el cardcter activo y

contemporaneo de la marca.

Finalmente, el tono #d25f71 complementa la paleta cromatica, equilibrando la composicion
mediante una sensacion de calidez y cercania. Este color contribuye a transmitir confianza y
sensibilidad, cualidades alineadas con los valores humanos y sociales que la cooperativa

busca representar.

#82161b #eb6209 #d35F72

Figura 4. Paleta institucional de la cooperativa. Fuente propia
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Una vez definidos el logotipo y la paleta cromatica institucional, se procedio a la elaboracion
del manual de marca. Este documento establece los lineamientos y criterios de uso de los
elementos identitarios, con el fin de garantizar coherencia, consistencia y correcta aplicacion

de la identidad visual en los distintos soportes y areas donde la cooperativa tenga presencia.

El manual funciona como una herramienta estratégica que sistematiza aspectos tales como
usos permitidos y restringidos del logotipo, aplicaciones cromadticas, tipografias, proporciones
y margenes de seguridad, asegurando asi una comunicacion visual unificada y alineada con el

posicionamiento conceptual de la marca.

Figura 5. Mock up del manual de marca “NUDA".

En esta etapa no solo se plante6 el rediseno de la identidad visual de la cooperativa, sino
también el desarrollo de piezas estratégicas que fortalecieron su comunicacion y

comercializacion.

Es asi que se propuso la creacion de un catidlogo de productos que permita a los clientes
visualizar la totalidad de la oferta de manera ordenada y clara, facilitando una experiencia de

eleccion mas informada y consciente, en coherencia con los valores de la marca.
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Para ello, se buscé trascender el formato convencional de esta pieza grafica, desarrollando un
catdlogo Unico que funcione como una extension de la identidad visual. Su disefio fue
concebido de manera integral, estableciendo una relacién de continuidad entre las paginas, de

modo que se complementen entre si y generen una conexion visual y conceptual.

Figura 6. Mock up del catdlogo de productos. Fuente propia.

Asimismo, se contempld el disefio de la papeleria institucional y de merchandising no
convencional, con el objetivo de ampliar los puntos de contacto con el publico y consolidar

una presencia de marca coherente en todos los soportes, tanto formales como promocionales.

24



Produccion textil con perspectiva social

Dentro de la papeleria institucional se disefaron, entre otras piezas, las tarjetas de
presentacion, en las cuales se incorpora la morfologia de la letra “N”, inicial del nombre de la

cooperativa.

Su resolucion formal se caracteriza por un disefio audaz y poco convencional, que trasciende
la funcion meramente informativa. De este modo, la pieza no solo cumple el rol de tarjeta de
presentacion, sino que también puede utilizarse como sefialador, ampliando su utilidad y

reforzando el caracter creativo y distintivo de la identidad de marca.

NLDA

PRODUCTOS SUSTENTABLES

o O@Q @nuda

@ 223518 3285

Figura 7. Mock up de tarjeta de presentacion. Fuente propia.

Por otro lado, se desarrollaron las tarjetas de agradecimiento y las etiquetas destinadas a los

productos de la cooperativa. En ambos casos, la morfologia adoptada se compone de
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semicirculos, recurso formal que contribuye a construir una imagen mas amigable y cercana

al publico.

Esta decision establece una referencia conceptual a las telas utilizadas en la confeccion de los
productos, cuyas formas no son completamente uniformes. Al igual que en el catalogo, se
retoma esta logica compositiva con el fin de mantener coherencia visual y reforzar la

identidad orgénica y artesanal que caracteriza a la marca.

NUWDA NUDA

$50.000

| T

BOLSO AMOR
BEL BLANCO
NUDA.COM Precie sin fing: ot NUDA.COM

Figura 8. Mock up de etiquetas de producto. Fuente propia.
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Figura 9. Mock up de tarjeta de agradecimiento, variante 1. Fuente propia.
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Figura 10. Mock up de tarjetas de agradecimiento, variante 2. Fuente propia.

Figura 11. Mock up de tarjeta de agradecimiento, variante 3. Fuente propia.

Otra de las piezas desarrolladas es la hoja membretada, pensada para formalizar la
comunicacion institucional en documentos como cartas, propuestas, facturas y contratos,

aportando un marco profesional acorde al posicionamiento de la cooperativa.
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Figura 12. Mock up de hoja membretada y tarjeta de presentacion. Fuente propia.

También se disefiaron stickers institucionales, concebidos como un recurso grafico versatil

que amplia la visibilidad de la marca en distintos soportes y situaciones de uso.

- D@

[ ! ﬁ

Figura 13. Mockup de stickers. Fuente propia.
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Por ultimo, se incorpor6 indumentaria para el staff —remeras y pilusos— destinada a eventos

y acciones presenciales, facilitando la identificacion del equipo y fortaleciendo la presencia

de la marca en estos espacios.

Y |
T

VS
\
' ;\\

Figura 14. Fotografia de la indumentaria de la cooperativa. Fuente propia.
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Para concluir esta etapa, se desarrolld una propuesta de merchandising no convencional
destinada a los distintos eventos en los que participa la cooperativa. La estrategia consiste en
ofrecer muestras gratuitas de los productos, permitiendo que los usuarios experimenten de

manera directa su calidad y refuercen la confianza en la marca.

En este marco, se disefi® un contenedor elaborado en arpillera, un tejido natural y
biodegradable compuesto principalmente por fibra de yute, reconocido por su resistencia,
durabilidad y transpirabilidad. Se trata de un material ecoldgico, accesible y versatil, alineado

con los valores de sustentabilidad de la cooperativa.

El interior del contenedor se encuentra forrado con sachets de leche y bolsas de alimento para
perro reutilizados, integrando asi materiales recuperados al disefio y reforzando el

compromiso con la economia circular y el aprovechamiento consciente de los recursos.

De esta manera, no solo se cre6 una pieza funcional para la activaciéon en eventos, sino
también una nueva linea de productos que amplia el catdlogo de la cooperativa, explorando

alternativas innovadoras en materiales y procesos desde una perspectiva sostenible.
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Figura 15. Mockup de merchandising no convencional. Fuente propia.

Figura 16. Tote bag forrada con bolsas de alimento. Fuente propia.

ETAPA 2

En la segunda etapa se estableci6 como objetivo principal fortalecer los medios de
comunicacion de la cooperativa e implementar estrategias de marketing que consoliden su

posicionamiento.

En funcion de ello, se definieron dos lineas estratégicas de comunicacion. La primera se
desarrollara en el entorno digital, a través de redes sociales, mediante una acciéon de

rebranding orientada a reforzar la nueva identidad y consolidar el reconocimiento de marca.
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La segunda se implementard en el espacio publico, mediante intervenciones en via publica
que amplien el alcance del mensaje y fortalezcan la presencia de la cooperativa en el ambito
presencial. Esta estrategia tendra como objetivo principal educar e informar a los
consumidores, promoviendo la reflexion en torno a los habitos actuales de consumo y a las

posibles transformaciones hacia un modelo de vida mas consciente y responsable.

Campaiia rebranding

Para la primera campana, se definid con precision el publico objetivo al que se dirige la
comunicacion: mujeres de entre 25 y 45 afios, pertenecientes a un nivel socioecondémico
medio—alto, interesadas en propuestas vinculadas al consumo responsable, el disefio y la

ecologia.

En relacion con el concepto de la campafia, se establecio la idea de “evolucion consciente”,
con el propdsito de comunicar que, si bien la cooperativa ha renovado su identidad visual, sus
valores fundamentales permanecen intactos. La propuesta busca transmitir continuidad en el
compromiso ambiental y social, destacando que sus productos contintian contribuyendo a la
reduccion del impacto ambiental, ahora acompanados por una imagen renovada que fortalece

su posicionamiento y proyeccion.

Por lo tanto, se planific6 una serie compuesta por tres posteos principales, cada uno integrado
por tres publicaciones en el feed. Dentro de esta estructura, una de las publicaciones serd un
formato Reel, disefiado para captar la atencion de los usuarios mediante recursos narrativos y
pistas visuales, acompafiado por dos historias que refuercen el mensaje y amplien la

Interaccion.

Como recurso visual, en cada publicacion se destaco intencionalmente la letra “E” dentro de
las palabras utilizadas. Esta decision funciona como guifio estratégico que anticipa y da
indicios sobre las 3E en las que se fundamenta la cooperativa, reforzando su identidad y

aumentando visibilidad del concepto.

La secuencia fue planecada de manera progresiva, de modo que en cada posteo se revele
informacion clave que conduzca al descubrimiento final. Asi, a través de una estrategia de
comunicacion escalonada, se genera expectativa y se culmina con la presentacion de la nueva

1dentidad de la marca.
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[]m) nuda.3e 9h | Seguir ‘ X

La transformacién empieza en el instante
en que elegimos evolucionar...

PROXIMAMENTE

ESTANLISTOS? ®

05:15:51

dias horas minutos

#EVOLUCIONCONSTANTE

Enviar mensaje... O Q V

Enviar mensaje... o Q ?

Figura 17. Historias para Instagram. Fuente propia.
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Figura 18. Redes sociales de nuda. Fuente propia.
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(][A) nuda.3e 8h | Sregu}t:: X (][A) nuda.3e 8h

Una nueva mirada puede cambiarlo todo.

ACTIVA EL RECORDATORIO
' .
ELica

s LISTOS?
Ecologia 2

Esencia artesanal GEGB

dias horas minutos

#EVOLUCIONCONSTANTE #EVOLUCIONCONSTANTE

Enviar mensaje... O QY Enviar mensaje... W) Q Y

Figura 19. 2da instancia de historias para instagram. Fuente propia.
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sustentabilidad
conexion.
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nuda.3e a quE IEs rEmitEn las palabras?
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Figura 20. 2da instancia de post para Instagram. Fuente propia.
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FEVOLUCIONCONSIAN
@ nuda.3e 3 min Seguir @ nuda.3e 3 min w

NLDA

PRODUCTOS SUSTENTABLES

#EVOLUCIONCONSTANTE

Enviar mensaje... o Q v Enviar mensaje... @ Q v

Figura 21. Ultima instancia de publicaciones para redes. Fuente propia.

2 SRS

Cada uno de nuestros productos

estd elaborado de forma artesa-
naly con materiales reciclables.
Creamos cuidando cada detalle y
reduciendo el impacto ambiental.

YUK

U

NUEVA IMAGEN
S| MISMA ESENCIA.
Qe v

nuda.3e NuEva imagEn.
Misma EsEncia

DAY

! Megusta

Comentar

Repostear

ductos sustentables

Compartir

36



Produccion textil con perspectiva social

Figura 22. Post para redes sociales anunciando la nueva identidad. Fuente propia.

Campaiia sustentabilidad
Una vez implementada la campafia de rebranding, se dard inicio a la campafa de

sustentabilidad, instancia en la que se ampliara el publico objetivo.

En esta etapa, la comunicacion estara dirigida a personas de entre 25 y 60 afios, tanto
hombres como mujeres, pertenecientes a un nivel socioeconémico medio—alto, interesadas en
el cuidado del medio ambiente y dispuestas a replantear y transformar sus habitos de

consumeo.

El objetivo de esta campafia es comunicar que el cambio comienza en cada individuo,
enfatizando la responsabilidad personal como punto de partida para una transformacién
colectiva. Bajo esta premisa, el mensaje busca interpelar al espectador de manera directa,

invitandolo a reflexionar sobre sus propios habitos y decisiones de consumo.

Para su implementacion, se diseiid una serie de tres afiches destinados a ubicarse en refugios
de colectivos estratégicamente seleccionados. La intervencion se concentrara principalmente
en el centro de Mar del Plata, en puntos de alto transito peatonal y vehicular, como la
interseccion de la Avenida Colon y Avenida Independencia, donde circula un flujo constante

de personas.

Esta localizacién estratégica permite maximizar el alcance del mensaje y potenciar su

impacto, integrando la comunicacion de la marca en la vida cotidiana de la comunidad.
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Figura 23. Mockup de afiches. Fuente propia.

En cada afiche se busco contraponer ideas a través de la antitesis y el uso de preguntas
retoricas como recurso reflexivo. Por ejemplo, en “;El verdadero lujo? Un planeta limpio”,
se enfrenta la nocion tradicional de /ujo —asociada al consumo, el estatus y lo material— con

la idea de un planeta limpio, algo esencial, colectivo y necesario para todos.

Esta oposicion genera una resignificacion del concepto: invita a repensar qué entendemos por
“lujo” desde una perspectiva ética y ecoldgica, desplazando el valor de lo individual hacia lo

comun.

La pieza se potencia con una ironia visual: una persona arrojando basura por la ventanilla del
auto, en un gesto cotidiano y aparentemente insignificante, pero cargado de consecuencias
ambientales. Esta contradiccion entre el mensaje y la accion representada intensifica el

impacto, evidenciando la incoherencia entre lo que valoramos y como actuamos.

Ademas los afiches estaran acompanados de un QR donde invita a las personas a acercarse a

las redes sociales de la cooperativa para poder enterarse de como ayudar en el cambio.
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La campaia no se limita inicamente a piezas graficas impresas, sino que incorpora también
la produccion de un spot publicitario que se difundird a través de redes sociales como
Instagram, TikTok y YouTube. Este formato audiovisual busca instalar una pregunta central y
movilizadora: ;como seria la vida si las personas adoptamos un consumo verdaderamente

responsable?

El relato se construye a partir del comportamiento cotidiano, tomando como protagonista a
una mujer que camina por una ciudad intensa y acelerada, absorta en sus pensamientos. El
entorno es ruidoso, cadtico y visualmente saturado, representando el ritmo frenético de la

vida urbana.

Mientras avanza entre la multitud, lleva en la mano una botella de agua casi vacia. El objeto,
aparentemente insignificante, se convierte en simbolo de una decisiéon automatica. Molesta

por tener que cargarla y sin reflexionar, la arroja en medio de la calle y contintia caminando.

A los pocos pasos, algo cambia. La protagonista reacciona. El sonido ambiente se atenua, el
ritmo se desacelera y se produce un quiebre en la narrativa. Ese instante de conciencia
funciona como punto de inflexion: la accion se revierte y, a partir de alli, se despliegan
distintos escenarios que muestran como pequefios cambios de habito pueden transformar la

realidad.

Se observan personas utilizando bolsas de tela en lugar de plastico, separando correctamente
los residuos para reciclar, reutilizando envases y eligiendo alternativas mas sostenibles en su
vida diaria. Con cada gesto responsable, la ciudad recupera progresivamente su encanto: los

espacios se ven mas limpios, la atmosfera mas luminosa y el ritmo mas armonico.

El spot concluye con una voz en off que sintetiza el mensaje de la campana:

“Cada accion cuenta. Cada accion transforma.”
De esta manera, se refuerza la idea de que el cambio no es abstracto ni lejano, sino que

comienza en decisiones individuales que, multiplicadas, tienen el poder de redefinir el

entorno colectivo.
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ETAPA 3

En la ultima etapa se proyecto la consolidacion de los canales de venta, tanto en el &mbito
online como en el presencial. Dado que la cooperativa no cuenta con un punto de venta fisico
permanente, se optd por potenciar su presencia en el entorno digital como principal via de

comercializacidon y contacto con el publico.

En este marco, se desarrolld una pagina web institucional que permite a los usuarios acceder
a la totalidad de los productos, conocer las Gltimas novedades y realizar compras de manera
directa. Esta plataforma no solo cumple una funcion comercial, sino que también actua como

espacio informativo y de posicionamiento de la marca.

Paralelamente, se cred la aplicacion de NUDA, orientada a la comunidad vinculada a la
cooperativa. A través de esta herramienta, los usuarios pueden interactuar entre si y con la
marca, mantenerse informados sobre nuevos eventos, campafias de recoleccion de materiales
reciclables y otras iniciativas. Como incentivo principal, la aplicacion incorpora un sistema
de beneficios mediante el cual los participantes activos pueden desbloquear descuentos
exclusivos, canjeables tinicamente en la pagina web y con fecha de vencimiento determinada.
De este modo, se genera una dindmica de retroalimentacién entre ambas plataformas,

fortaleciendo la fidelizacion y el compromiso con la marca.

Tanto en la padgina web como en la aplicacion se utilizé la tipografia Ubuntu, seleccionada
por su legibilidad y versatilidad en entornos digitales, lo que garantiza una experiencia de

lectura clara y accesible para los usuarios.

Asimismo, se aplico la paleta cromatica institucional, priorizando las tonalidades de bordo y

rosado, con el fin de mantener coherencia visual con la identidad previamente desarrollada.
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Figura 24. Mockup de pantalla de inicio de la aplicacion. Fuente propia.
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3 CUOTAS SIN INTERES CON VISA O MASTERCARD - 20% DE DESCUENTO EN

NUDA Q2A0¥E

NUEVA

coleccion
desde $30.000

Figura 25. Mockup de pantalla de inicio de la pagina web. Fuente propia.

Para finalizar el proyecto, se disefid un stand institucional destinado a ser utilizado en los

distintos eventos y ferias en los que participa la cooperativa.

Esta pieza fue pensada como un espacio integral de exhibicion y experiencia, donde cada
elemento responde de manera coherente a la identidad visual desarrollada y a los valores
fundamentales de la cooperativa, especialmente su compromiso con la sostenibilidad y el

trabajo responsable.

El stand estard construido en madera reciclada, seleccionada no solo por su bajo impacto
ambiental, sino también por su valor simbolico dentro del proyecto. El uso de este material
refuerza los fundamentos institucionales de la cooperativa, alineando el disefio fisico con su
filosofia productiva. La estructura sera modular y desmontable, permitiendo su reutilizacion

en multiples eventos, optimizando recursos y reduciendo desperdicios.
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En la parte superior del stand se ubicardn las formas compuestas por tres rectangulos
ovalados, disefiados como estantes de exhibicion. Estas piezas, de geometria organica y
bordes suavemente curvados, no solo aportan dinamismo visual, sino que cumplen una

funcion estructural clave: permitir la correcta disposicion de la mercaderia.

Cada uno de estos estantes estara fabricado también en madera reciclada, con el espesor y
refuerzo necesario para soportar el peso de los productos sin comprometer estabilidad. Su
disposicion rodeando el simbolo “3E” genera un efecto envolvente que enmarca y jerarquiza
el elemento identitario central. El “3E” se posiciona como nucleo visual y conceptual del

stand, convirtiéndose en el punto focal que organiza la composicion general.

La configuracion de los estantes alrededor del simbolo no so6lo estructura la exhibicion, sino
que también crea una narrativa visual en la que los productos acompafan y refuerzan la

1dentidad de marca.

Asimismo, el stand estara acompafiado por un mostrador frontal en forma de “N”, replicando
la tipografia del logotipo institucional. Este elemento cumple una doble funcioén: por un lado,
actia como punto de atenciéon y contacto directo con el publico; por otro, refuerza la

presencia de marca mediante su forma iconica.

El mostrador incluird un display con codigo QR, estratégicamente ubicado en un area visible

y de facil acceso. Este recurso permitira que los usuarios puedan:

o Realizar pagos digitales de manera rapida y segura.
o Acceder a las redes sociales de la cooperativa.

o Conectarse con canales de contacto o informacién adicional.

De esta manera, el stand no solo facilita la exhibicion fisica de los productos, sino que
también integra herramientas digitales que mejoran la experiencia del usuario, promoviendo

una interaccion agil, contemporanea y accesible.

En conjunto, el proyecto del stand institucional sintetiza identidad, funcionalidad y
sostenibilidad. La utilizaciéon de madera reciclada, la organizacion estratégica de los estantes
que rodean el simbolo “3E”, y la incorporacion del mostrador en forma de “N” con display
QR, consolidan una propuesta coherente, profesional y alineada con los valores y objetivos

de la cooperativa.
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&
3

Figura 26. Stand de NUDA. Fuente propia.

NUA

Etica
Ecologia
Esencia artesanal

.

Figura 17. Display de mostrador con codigos OR. Fuente propia.
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Conclusion

El proyecto desarrollado para OLA PRODUCTIVA —ahora NUDA— trasciende una simple
accion de rebranding para convertirse en un proceso integral de redefinicion estratégica. A
partir de un diagndstico profundo, se identific6 que la problematica no radica inicamente en
la baja de ventas, sino en la ausencia de un publico objetivo claramente delimitado, lo que

debilitaba la coherencia y efectividad de la comunicacion.

La redefinicion del target permitido orientar todas las decisiones posteriores con mayor
precision y sentido estratégico. El cambio de nombre a NUDA simboliza una nueva etapa
alineada con los valores esenciales de la cooperativa: autenticidad, compromiso ambiental y
responsabilidad ética. Bajo el concepto rector “conexion con lo auténtico” y los pilares de
las 3E —esencia artesanal, ecologia y ética— se construyo una identidad so6lida, coherente

y significativa.

La consolidacion de la identidad visual, el desarrollo del sistema grafico, el manual de marca
y las piezas institucionales fortalecen el posicionamiento y profesionalizan la imagen de la
cooperativa. Paralelamente, las campanas de rebranding y sustentabilidad no solo buscan
visibilidad, sino generar conciencia y promover un cambio real en los habitos de consumo,
conectando emocionalmente con el publico y apelando a la reflexion individual como motor

de transformacion colectiva.

Finalmente, la optimizacion de los canales de venta mediante la pagina web y la aplicacion
consolida el ecosistema digital de la marca, favoreciendo la accesibilidad, la interaccion y la
fidelizacion. De esta manera, NUDA no sélo amplia sus oportunidades comerciales, sino que

construye comunidad en torno a valores compartidos.

En sintesis, el proyecto articula identidad, estrategia y propdsito, demostrando que cuando la
comunicacion se alinea con valores claros y acciones coherentes, puede convertirse en un

verdadero agente de cambio, tanto para la organizacion como para la sociedad.
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