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Abstract

Ante el desconocimiento de un producto dentro del mercado de la
construccion, como lo es la madera plastica, se trabajo sobre la problematica
planteada por la empresa Rural Plast, que consiste en estimular la demanda de la
madera plastica y sus derivados. A su vez se generd una investigacion para

descubrir si lo presentado por la marca es lo que verdaderamente se debe resolver.

Se avanzé con informacioén directa, obtenida en fuentes como redes sociales
y bibliografia web, asi como también generando encuestas para acercarse a los
conocimientos del publico general con respecto al conocimiento o desconocimiento
de este recurso. También se tuvo la oportunidad de realizarle una serie de preguntas

al fundador de la empresa, Agustin Alzuarte, para adentrarse mas en el tema.

Palabras claves: Sustentabilidad, reciclaje, medio ambiente, reutilizar, publico
objetivo, madera plastica, plastico reciclado, produccion, materia prima,

transformacion, durabilidad, conciencia ambiental, renovacion.
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ETAPA #1 - MARCO TEORICO
Eleccion del Tema
Introduccion

Este proyecto de investigacion se desarrolla a partir del brief de Rural Plast, cuyo
objetivo principal es "estimular la demanda de madera plastica y sus productos
derivados”. Tomando este escenario como punto de partida, se inicié una
investigacion sobre la empresa para definir el mejor abordaje de la problematica

planteada.

Rural Plast es una empresa familiar comprometida con transformar y capacitar
sobre los agentes de cambio, que segun lo investigado en la pagina Manage Engine
(S/A) se entiende cdmo un individuo o un grupo de individuos que toman la iniciativa
y generan cambios dentro de una organizacién. El agente de cambio identifica la
necesidad de realizar esta transformacion y da los pasos iniciales en el proceso del
mismo, supervisando hasta el final, se fomenta a que estas personas estén
dispuestas a recuperar, reciclar (entendiendo al reciclaje segun lo mencionado en la
pagina Pacto Mundial (S/A) como “proceso mediante el cual se recupera 'y
transforma un producto ya desechado para que pueda ser nuevamente utilizado. De
esta manera, se transforman en materias primas de nuevo para volver a ser
utilizados. Esto reduce la necesidad de crear materiales nuevos, minimiza el uso de
energia y disminuye la contaminacién del aire, tierra y agua.”) para dar valor a los
residuos de dificil disposicion y de un solo uso, para que puedan impactar sobre la

realidad.

Su motivacién inicial fue impulsada por un propésito superior: generar un impacto

positivo en el ambiente.

Empezaron fabricando mobiliarios sustentables, hechos de residuos plasticos
reciclados, promoviendo asi la economia circular. Segun el sitio web del Gobierno
Argentino (S/A), “la economia circular es un paradigma que busca modificar la forma
en que producimos y consumimos. Frente a la economia lineal de extraccion,

produccion, consumo y desperdicio, la economia circular alienta un flujo constante,

13
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para reingresar al sistema productivo. De esta manera, reducimos nuestros

desechos y extraemos menos bienes naturales del planeta”.

A raiz de esto se convirtieron en parte de un nuevo modelo donde la sustentabilidad
es el hilo conductor de sus propdsitos, entendiendo la sustentabilidad como “la
capacidad de satisfacer las necesidades de las generaciones presentes sin
comprometer los recursos y oportunidades para el crecimiento y desarrollo de las

generaciones futuras”. (GreenPeace (S/A))
¢ Qué se espera lograr?

En ésta primera etapa del proyecto, se espera realizar una investigacién completa
sobre Rural Plast y los productos que comercializa. El fin es validar si el objetivo y la
problematica planteadas por la empresa son los conflictos centrales a resolver, o si
a través del analisis se detectan otra problematicas que se deben revisar en primer

lugar.
Investigaciéon
Acerca de RuralPlast

El proyecto inici6 como una iniciativa familiar, fundada por cuatro hermanos, y
posteriormente fue continuado por Agustin Alzuarte en solitario. La propiedad
abarca aproximadamente 30 hectareas ubicadas alrededor de la fabrica. Como

familia, mantienen una mentalidad social comprometida con su comunidad.

En cuanto a su equipo de trabajo, todos los empleados son originarios de las
localidades de Vidal y Vivorata. Actualmente, cuentan con un total de siete
empleados bajo esa razon social. Estos empleados trabajan de lunes a viernes,
cumpliendo con todas las normas de seguridad y utilizando la vestimenta adecuada

para sus tareas.

La mision que plantea Rural Plast es “generar valor interviniendo en la comunidad
donde somos parte, transformando nuestros modelos productivos y organizativos

para incluir los estandares de sostenibilidad y justicia social”. Y su vision es “disefiar

14



Rural Plast: Creacién de un programa integral de disefo

un modelo de negocio como Empresa del Cuarto Sector basado en el concepto de

agencia, es decir; en la capacidad de hacer y la intencion de hacerlo”.

Las empresas de cuarto sector, segun lo investigado en la web de Responsabilidad
Social empresarial y Sustentabilidad (2023) “son un nuevo modelo de empresas
“hibridas” que no sodlo tienen objetivos de beneficio econémico, sino también tienen

objetivos de desarrollo social.”

Por otro lado, la empresa trabaja para impulsar la transformacion y sostenibilidad,
brindando servicios que se conviertan en una oportunidad de cambio, los valores

que ofrecen son:

INNOVAR: Capacitacion y formacién en plataforma educativa y acciones de
sensibilizaciéon promoviendo la educacion para el desarrollo sostenible (este
concepto fue investigado en la pagina de Visa (S/A) como “la capacidad de
satisfacer las necesidades presentes sin comprometer las oportunidades de las
generaciones futuras. Se centra en integrar los aspectos sociales, econémicos y

ambientales a largo plazo”).

TRANSFORMAR: Dar paso a la accidn y eventos con causa: se realizan iniciativas
con impacto, es decir, generar agentes de cambio, no solo en recolectar residuos
sino también en cuidar el agua, conservar, reciclar, y salir a la comunidad a mostrar

lo que aprendieron.

REGENERAR: Crear ecosistemas e implementacion de una politica de

sustentabilidad que favorece la interaccion social, creando comunidad e identidad.

Aparte de sus valores, reafirman su compromiso con causas sociales como la
agenda 2030 de desarrollo sostenible, las empowering sustainable decitions y el

Pacto Mundial de las Naciones Unidas.

Competencia

15
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En cuanto a la competencia se pudieron analizar algunas empresas a nivel nacional

que al igual que Rural Plast, crean productos a partir de la madera plastica, a

continuacion, se puede ver una comparacion entre ellas:

Empresa

¢De que parte de Argentina
son?

¢Qué productos de madera
plastica venden?

Vocabulario

Proyectos/logros
destacados

£Cémo comunican la
madera plastica y que
temadticas abordan?

Publico objetivo

Rural Plast

Coronel Vidal, Provincia de
Buenos Aires.

Bancos para plazas, cestos
de basura, huertas, mesas
de picnic, encargos
personalizados.

Informativo e informal.

Parque ecolégico en
colaboracion con la
municipalidad y el Mar del
Plata Day School y
capacitaciones de Agentes
de cambio.

Instagram y Facebook para
hablar de la madera plastica
desde su impacto social,
conciencia ambiental, y
proyectos que han hecho en
la ciudad. En Whatsapp lo
comunican a través de su
catalogo.

Indefinido

Wood Idea

Trenque Lauquen, Provincia
de Buenos Aires.

Juegos de living, mesas,
bancos, sillones, reposeras,
cestos, composteras,
huertos, maceteros.

Informativo e informal

Se convirtieron en una
empresa B

Usan promociones,
descuentos y ofertas en
Instagram y Facebook para
hablar sobre la marca, usar
trends y hablar de los
beneficios del producto,
también cuentan con carrito
de compras en su pagina
web y catélogo de
Whatsapp.

Familias jévenes y jévenes
adultos amantes de las
actividades al aire libre

Wood Plast

Parque Industrial del Oeste,
Moreno. Provincia de
Buenos Aires.

Reposeras, huertas,
masetas, bancos y mesas
de picnic, sillones, huertas,

listones de madera por
unidad.

Informativo e informal.

Construccién del arco en la
entrada al Dique Moreno

Datos curiosos sueltos y
aplicaciones del producto
en ambitos cotidianos en su
Instagram y Facebook, no
tienen catalogo en
Whatsapp pero si en su web
(solo fotos, sin precios).

Personas (principalmente
familias) que tienen casas
con patio y desean hacerles
reformas a varias zonas de
su hogar.

Madera pléstica Mendoza

Junin, Provincia de
Mendoza.

Decks, mobiliario urbano,
postes para vifia y para
campo, macetas,
recubrimientos, topes de
estacionamiento, encargos
personalizados.
Informativo, informal y
breve.

Participacion en la Cumbre
mundial de economia
circular 2024 y premio’Latin
American Leaders 2024"

Muestran solo la busqueda
del material para la madera
sin el proceso, sefialan
c6mo se ven los proyectos
una vez finalizados pero no
se centran en ninguno en
particular. Fomentan sus
reconocimientos nacionales
e internacionales a través
de Instagram, Facebook y X.
No cuentan con catélogo y
su sistema de mensajeria
directo es por Messenger.
Municipios y grandes
establecimientos publicos y
privados interesados en
reformar sus espacios con
madera pléstica.

Zenplas

Bernal Oeste, Provincia de
Buenos Aires.

Decks, muebles,
cercamientos.

Informativo e informal

Ecopunto Zenplas - Ingreso
Ecoparque Quilmes

Hacen hincapié en la
conexion espiritual entre la
persona, el producto y el
medio ambiente. No se
centran el proyectos
grandes para
ciudades/instituciones, sino
mas en darle valor estético
a la madera plastica en el
hogar a través de
Instagram, tienen Whatsapp
y web pero sin catélogo.

Principalmente femenino,
con una fuerte conexion a lo
zeny la protecction del
medio ambiente.

Terekua

Posadas, Provincia de
Misiones.

Tablas y decks, juegos de
living, mesas, huertas,
composteras, macetas,
cestos, comederos,
"combos”.

Informativo e informal

Reciben visitas de colegios

En Instagram y Facebook
generan muchas ofertas y
contenido constante acerca
de los proyectos que hacen,
la visién de la empresa y los
productos que venden

Complejos turisticos de
misiones que necesitan
aticulos por mayor.

Conclusién de la comparacion entre empresas: se pudo determinar, entre las

principales fortalezas de los competidores, podemos resaltar un lenguaje grafico

bien marcado por el publico al que se dirigen, un catalogo amplio y facil de localizar

y una constancia evidente en redes, y entre sus principales debilidades, se puede

ver que no todos le sacan el provecho ideal a las herramientas digitales que tienen y

suelen desviarse en su lenguaje en redes. Para poder investigar mejor como Rural

Plast puede sacarle provecho a estos factores, se debe analizar mas a profundidad

sus fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.

Analisis FODA de la empresa
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Fortalezas: Oportunidades:
- Potenciar los “agentes de - Potenciar el producto para que se
cambio” en los colegios. haga mas conocido.
- Trabajar en base a los valores - Visibilizar y crear conciencia en las
de la sustentabilidad. nuevas generaciones acerca del

uso de la madera plastica.

- Potenciar los productos a nivel
social (como lo son los parques
para nifios) tanto como potenciar el

mobiliario de exterior.

Debilidades: Amenazas:
- Desconocimiento del publico - Al desconocer a su target, corren el
objetivo. riesgo de que se disminuyan las
- No tienen puntos de ventas ventas.
directos en Mar del Plata. - Que no destaque por sobre otros
- Actualmente no hay una mensajes sobre la sustentabilidad
pagina web vigente. que hay actualmente.

- No tienen un distintivo.
- No tiene un lenguaje visual

establecido.

Conclusién del analisis FODA: A raiz de este analisis se puede observar que hay
un desconocimiento del publico objetivo. Es indispensable resolver este punto, ya
que desencadena en problematicas secundarias como; pérdida de enfoque en la
comunicacion, falta de puntos de venta directos, falta de visibilizacion del proceso,
falta de coherencia en el lenguaje visual y falta de peso en las tematicas de

sustentabilidad.
Acerca de la madera plastica
Segun lo investigado en la pagina P & H - Construyendo Soluciones (2023) La

madera plastica, o ecoldgica, es una excelente alternativa a la madera tradicional.

17
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Esta hecha completamente de plastico reciclado, lo que la convierte en una opcion
sostenible. Se parece mucho a la madera real, tanto en su aspecto como en su

textura.
Proceso productivo de la madera plastica

Este tipo de madera conlleva un proceso productivo que requiere de diversos
factores para obtener el resultado final deseado. En primera instancia se obtiene la
materia prima, el plastico (Rural Plast como tal no tiene proveedores fijos, sin
embargo, en algunos casos, la empresa Rutenia les brinda el material). Se
comienza separando el plastico, proceso se realiza manualmente y en el cual el
material debe estar completamente limpio. Una vez concluido este paso, el plastico
se muele y se vuelve a mezclar. Posteriormente, pasa al proceso de produccion,
donde es sometido a un artefacto que funde el plastico, trabajando con
temperaturas minimas que el material puede soportar. Luego, se llenan las matrices
y el plastico se transfiere a una bacha de enfriado, en donde el agua utilizada es
reciclada y nunca se descarta, salvo en casos muy particulares. En esta etapa, el
enfriamiento se realiza solo por fuera, mientras que por dentro el material
permanece caliente. Finalmente, el producto pasa a carpinteria, donde se elaboran
los muebles de exterior, como lo son mesas con bancos, cestos de basura, cestos

de recoleccion, huertas de diferentes tipos, juegos infantiles y casas para perros.
Comparaciones entre la madera plastica y la convencional

En base a lo investigado en la pagina “Sochem A. S. A - madera plastica”

(25/05/2013) y “Savia” (S/A) se pudieron identificar las siguientes caracteristicas:

Madera plastica Madera convencional
- Impermeable: no deja pasar el - Dureza: es un material que, por
agua y la humedad norma general, exhibe
- Anticorrosiva: no se deteriora resistencia a la penetracién con
bajo la accién de productos tornillos y clavos, asi como a los
quimicos. rayones.
- Resistente a la intemperie: bajo - Ligereza: se trata de un material
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cualquier condicion poco denso que puede, gracias a
meteorologica. esto, incluso flotar en el agua.

- Buena resistencia mecanica: - Aislamiento: es un material con
material duradero. aislamiento térmico.

- Higiénica: inmune a - Combustibilidad: tiene una
microorganismos, roedores e buena capacidad de combustion
insectos como lo exigen las gracias a su acumulacion de
normas de sanidad del INVIMA. carbono, hidrégeno y oxigeno,

- Pirorresistente: alta resistencia Higroscopicidad: tiene la
al fuego. capacidad de absorber y liberar

- Segura:no se agrieta ni produce humedad, lo que puede provocar
astillas. movimientos de hinchazén o

merma, provocando
deformaciones.

Conclusidén de la comparacion: Se analizaron los aspectos generales, se puede
apreciar que la madera plastica posee una gran cantidad de beneficios por sobre los
que ofrece la madera convencional, y es importante fomentar su uso para garantizar
un impacto positivo en el ambiente y en la durabilidad, calidad y resistencia de las

cosas que se pueden crear con dicho material.
Recopilacién y analisis de informacion

Si bien la investigacion de base fue un punto de partida bastante util, también se

buscé informacion a través de otros medios, tales como:

Creacion y resultado de encuestas: a partir de la informacion recopilada durante
la investigacion, se decidio realizar una encuesta con el objetivo de resolver dudas
sobre el nivel de conocimiento que las personas tienen respecto a la empresa. A

continuacion, se presentan los resultados obtenidos:
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Con un total de 72 encuestados, se solicitd la edad de cada uno, el 33,3 % de los
participantes tienen entre 45 y 52 afos, lo que representa el grupo mas numeroso.

Muy cerca, con un 29,2 %, se encuentra el grupo de personas entre 21 y 28 anos.

Figura 1. Grafico de edad de los encuestados. (2025). Fuente propia.

Respecto al conocimiento sobre reciclaje, la mayoria manifesté tener un nivel medio,
con un puntaje promedio de 5,64 sobre 10. Este nivel intermedio explica por qué el
90,3 % de los encuestados mostré interés en profundizar sus conocimientos sobre

reciclaje y medio ambiente.

En una escala del 1 al 10 ;Que tanto consideras que sabes sobre reciclaje?

72 respuestas

Average rating (5.64)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Figura 2. Promedio de conocimiento sobre reciclaje. (2025). Fuente propia.
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Figura 3. Gréafico sobre el interés de los encuestados. (2025). Fuente propia.

Ante una lista de productos reciclados que pueden llegar a consumir, usar o
comprar, el 36,1% indicé que las bolsas ecolégicas se encuentran en primer lugar,
en segundo lugar, con un 27,8%, se ubicaron los envases fabricados con material

reciclado; y en tercer lugar, con un 23,6%, los productos de papeleria hechos con
estos materiales.

Figura 4. Gréafico de productos reciclados. (2025). Fuente propia.

También se consulté si sabian cual es el destino de los residuos reciclables que
descartan, y entre las respuestas la mayoria coincidié en que se reutilizan para
crear nuevos productos o materia prima. Otros mencionaron su uso como compost

para plantas o en la reduccion de la contaminacion. Sin embargo, un grupo
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importante desconoce qué ocurre realmente con estos residuos, e incluso duda de

que lleguen a las plantas de reciclaje.

“No tengo idea. Sé que si lo tiro en el basurero verde, lo mas probable es que
termine en el mismo lugar que la basura normal. Supongo que soélo puedo
saber con certeza en qué se va a utilizar mi reciclaje si lo dono a una causa

especifica.” (Persona encuestada anénima, 2025).

Del total de encuestados, 58 personas desconocian el concepto de madera plastica.
Tras brindarles una breve definicion para contextualizar, se les pregunté para qué
creian que se puede utilizar y qué beneficios percibian. La mayoria la relacioné con
muebles, tanto de interior como de exterior, aunque también se mencionaron otras

aplicaciones como juguetes, botellas, pisos y elementos decorativos.

Entre los beneficios mas destacados, los participantes mencionaron la reduccion de
la deforestacion, el aporte a la lucha contra el cambio climatico, mayor durabilidad,
incluso una percepcién de menor costo, sin embargo, muchos desconocen que su

precio puede ser mayor debido al proceso de produccion.

Aunque no muchos saben dénde adquirir madera plastica, un 76,4 % de los
encuestados estaria dispuesto a comprarla a pesar de tener un mayor precio. En
cuanto a los productos que mas interés generan, el 62,5% expreso preferencia por

muebles de exterior, lo cual representa una oportunidad valiosa para Rural Plast.

Figura 5. Grafico de preferencia de compra. (2025). Fuente propia.
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Figura 6. Grafico de productos de madera plastica deseados. (2025). Fuente propia.

A pesar de que muchos afirmaron seguir contenido relacionado con el reciclaje y la
madera plastica en redes sociales, solo algunos compartieron nombres especificos.
Entre las paginas mencionadas se encuentran Reciclar S.A., WoodPlast,
Greenpeace y Biopack. Es comprensible que no se haya mencionado Rural Plast,

ya que el 98,8 % de los encuestados desconocia la existencia de la empresa.

Figura 7. Grafico de popularidad de la empresa. (2025). Fuente propia.

Para finalizar, se consultd cuales deberian ser los principales objetivos de una
empresa enfocada en el reciclaje. El 75% resalté la educacién ambiental como
prioridad, seguido por la necesidad de ofrecer una relacion calidad/precio razonable

(44,4%) y de mantener transparencia en los procesos productivos (40,3%).
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Figura 8. Gréfico objetivos de la empresa. (2025). Fuente propia.

Como conclusion los resultados reflejan un alto interés por obtener mayor
informacion sobre la madera plastica y sus productos derivados. Existe una
predisposicion positiva hacia el consumo responsable, aunque el precio continua
siendo un factor clave. Sin embargo, si Rural Plast logra comunicar adecuadamente
los beneficios del producto y garantizar una buena relacion calidad/precio, existe un

mercado dispuesto a apostar por alternativas sostenibles.

Resultado de la informacion brindada por Agustin Alzuarte (representante de
la empresa): como primer contacto con el fundador de Rural Plast, se creé una
recopilacion de preguntas, y entre las respuestas hay algunos puntos que seria

bueno remarcar.

Rural Plast es una SRL (Sociedad de Responsabilidad Limitada), ésto,
resumidamente, significa que el capital total de la empresa se divide en cuotas
iguales entre los socios y la responsabilidad de las deudas sociales no recaen en
uno particularmente, ya que estos lo distribuyen de forma separada para
necesidades especificas; es un modelo conveniente para una Pyme (entendiendo a
una Pyme, segun lo recuperado de la web de Supervielle, es un término que refiere
a “Pequerias y Medianas Empresas”, y se emplea para definir a un formato de
empresa que presenta ciertas restricciones en cuanto a su magnitud, facturacion
anual, cantidad de operarios, etc.), ya que eso les evita mayor carga de

responsabilidades de capital y mas en gestion de la empresa.

24



Rural Plast: Creacién de un programa integral de disefo

Insisten en mantener su enfoque en la concientizacion del aporte de la madera
plastica al medio ambiente y aumentar las ventas, y consideran que su mayor
fortaleza es “ser una marca sustentable”, pero reconocen que una de sus mayores

debilidades como empresa es la respuesta inmediata a las consultas.

No brindaron un estimado de la vida util del producto estando en el exterior, pero se
puede realizar un aproximado entre la vida util de la madera comun (entre cincuenta
y cien anos) y el de los plasticos (que puede variar, ya que si en el proceso de
produccion, mezclan plasticos reciclables de un solo uso con plasticos mas
resistentes, como los usados en construccion, la vida util supera los cien afos como
minimo), lo cual ya le brinda puntos extra en durabilidad sumado a ser libre de
mantenimiento de plagas (factor que, como punto negativo, no esta avalado por
ninguna mecanica ni prueba de laboratorio, dicho por el mismo Sr. Alzuarte) y
resistente a la humedad; lo maximo que puede llegar a recibir de tratamiento

estéticamente tiene que ver con los cambios del color de la madera con el tiempo.

Consideran que su principal recurso para promover su mensaje ambiental es
mostrar con ejemplo el método de separacion de residuos, este factor se podria

potenciar haciendo mas publico el proceso de produccion de la madera plastica.

Como cierre de lo hablado en este intercambio virtual, se presenta el que se cree
que es uno de los mayores tropiezos de la empresa referente a la comunicacion, y
es el porqué del nombre Rural Plast, el cual, en palabras del Sr. Alzuarte, se debe a
que “en su momento apuntaban a postes y varillas para el campo”, por lo tanto, el
nombre de la empresa remite a un rubro y una visién que no tiene nada que ver con
su rubro y vision actual, y se presta a malinterpretacion del consumidor, lo cual

conduce a sus problemas actuales de visibilizacion de la marca.

Posteriormente, se pudo realizar una segunda entrevista de manera presencial con
Agustin Alzuarte. En esta ocasion, se le realizaron varias preguntas para clarificar
ciertos temas, como por ejemplo, que no utilizan la pagina web para vender debido
a limitaciones de tiempo y gestidn, ya que Agustin es la unica persona encargada de
esa tarea. Anteriormente, contaban con alguien que administraba sus redes
sociales; la primera persona se enfocaba en el producto, mientras que la otra se

dirigia a la parte social, lo que genero cierta confusion. Luego, contrataron a un
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disefiador para que elaborara el catalogo, con el objetivo de definir como abordaran
las redes sociales, actualmente, estan en proceso de exploracion y busqueda de
estrategias para ello. Por el momento, no tienen intencion de realizar cambios en la

pagina web y reconocen que tardan en responder a consultas o solicitudes.

Ademas, no poseen puntos de venta en la localidad ni tampoco piensan en
revender, ya que esto implicaria un costo elevado y el producto aun no esta muy

arraigado en la sociedad.

Actualmente estan en proceso de obtener la certificacion de empresa B; un sello
que reconoce su compromiso con el medioambiente, y para lograrlo, deben alcanzar
un puntaje que refleje sus acciones ecoldgicas. Aparte, también buscan obtener el

certificado de disposicion final de residuos ecolégicos.

Finalmente, reconocen que no tienen identificado un publico objetivo claro, pero
estiman que esta compuesto por personas menores de 40 afos interesadas en

reciclaje, compostaje y temas ecoldgicos.

Problematica encontrada: el desconocimiento de su publico objetivo es la
problematica principal de la empresa, que deriva en consecuencias como la

problematica planteada originalmente.

Analisis de plataformas web: otro de los caminos tomados para la investigacion
fue inspeccionar el contenido en internet; ya que suele ser el primer punto de

contacto entre el publico y la empresa. El analisis se divide en:

Instagram y Facebook: en ambas plataformas comparten el mismo
contenido que, analizandolo, se puede ver que las publicaciones abarcan desde la
promocién de proyectos y datos sueltos (ya sean sobre la empresa o su
compromiso ambiental), hasta fechas conmemorativas. En publicaciones mas
antiguas se observan videos y fotografias del catalogo de productos, en Facebook,
se encuentra mas informacién actual sobre el enfoque de la empresa, mientras que
en Instagram hay contenido que pareciera ser de cuando hacian postes y varillas de
campo, sin embargo, ambas coinciden en su ausencia de un lenguaje grafico

marcado, producto del desconocimiento del publico al que se dirigen.
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Tik Tok: Una de las redes sociales que tienen mas invisibilizada, que fue
encontrada al escribir “Rural Plast” en el buscador; con solo dos publicaciones,
tienen el mismo video que en Instagram y Facebook en el que muestran las
maquinas para crear madera plastica; se puede deducir que, por la cantidad de
vistas entre los dos videos (el primero con 48.400 vistas, y el otro con 1.427), no se
animaron a seguir subiendo contenido, y por lo tanto, no puede permitirse seguir
creciendo. Es importante destacar la presencia de ésta red social, ya que en la
actualidad, y en caso de que decidan enfocarse en un publico mayormente joven, es
una herramienta que pueden usar a su favor para obtener mayor visibilizacion,

alcance y ventas.

LinkedIn: con solo tres publicaciones y cinco seguidores, el Linkedin de la
empresa se centra mas en su mensaje de compromiso social que en el producto en
si, no brinda mas informacion que la que ya se conocia por otros medios y no posee

puestos de trabajo disponibles.

Whatsapp: Mas que un canal de comunicacion directa, WhatsApp funciona
como el principal medio para acceder al catalogo de productos y sus precios. Fue la
Unica via en la que se pudo obtener esta informacion de forma concreta. En
contraste, Instagram y Facebook presentan un enfoque mas general y no
profundizan en los detalles de cada producto. El catalogo cuenta con once
productos, entre los cuales no se incluye la venta de las tablas de madera plastica
por unidad, si el cliente quisiera solo el material o algun tipo de producto diferente

tendria que hablarlo directamente con la empresa.

Pagina web: el principal problema de la pagina es su funcionamiento
fluctuante, por el momento no es posible visitarla, lo que genera una falta de
confianza en el usuario y presenta un obstaculo al momento de la compra. Ante la
informacion recuperada el 24 de abril de 2025, se indica al ingresar que la conexion
no es segura Yy que hace unos dias se perdié el mantenimiento de la misma. Antes
de esta situacion, la pagina funcionaba como una presentacion institucional: incluia
informacion sobre la misidn, visidn y valores de la empresa, datos de su impacto
(aunque solo los de 2023), compromisos, fotografias, y un archivo con proyectos

destacados. La pagina es una landing page, no lleva a otras secciones, sino a
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diferentes sectores de la misma y hay logotipos de varias marcas debajo del banner,
pero ninguno redirige a algun proyecto asociado con esa marca, los unicos enlaces
que llevan a un sitio externo son los de las redes sociales, pero solo a Instagram y
Facebook, omitiendo completamente el TikTok, el LinkedIn y el Whatsapp. En lineas
generales, la pagina web es la tarjeta de presentacion a la cual le pudieron haber

sacado mucho provecho, pero que se quedd estancada a medio camino.

Noticias y articulos: se investigé un poco acerca de las noticias en las que
podia llegar a aparecer Rural Plast para corroborar su imagen en la prensa,
afortunadamente, dicha imagen es positiva. Solo dos de estos articulos hablan
verdaderamente sobre los productos que vende la empresa, el primero es una
entrevista con motivo de la instalacidon de un parque de juegos en la Escuela N.° 1
de Coronel Vidal; el segundo relata una visita del intendente de Mar Chiquita, Jorge
Paredi, a las instalaciones de la empresa en diciembre de 2022. El resto de los
articulos hablan del padrinazgo de la ciudad de Mar del Plata con la empresa y los

proyectos que ésta ha realizado en la misma.

Proyectos realizados en la ciudad de Mar del Plata: En el marco de los proyectos
desarrollados por Rural Plast en la ciudad de Mar del Plata, se realizé una visita
técnica al Punto de Encuentro Sostenible ubicado en Plaza Mitre, inaugurado en
diciembre de 2024. El objetivo fue evaluar el estado actual de la instalacion,
interactuar directamente con la madera plastica utilizada y comprobar su impacto en
el espacio urbano. El proyecto fue producto de un padrinazgo conjunto entre la
municipalidad, el Mar del Plata Day School, la Escuela Técnica N.° 7 y Rural Plast,
con la colaboracién adicional de entidades como Transportes 9 de Julio y
GreenJuegos. Aunque en un primer momento parecia que no habia identificacion
visible de la participacién de Rural Plast, se hallé una placa en mal estado con el

logo de la empresa y un QR ilegible.
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Figura 9. Inscripcién de la obra en uno de los bancos. (2025, 2 mayo). Fuente propia.

A pesar de este detalle, tanto los bancos como la estructura principal de madera
plastica se encuentran en excelentes condiciones. El material demostré gran
resistencia al peso, facilidad de uso, bajo mantenimiento y similitud estética con la
madera tradicional. Sin embargo, no hay senalizacion que informe al publico sobre
el origen sustentable del proyecto, lo que hace que pase desapercibido como una

estructura comun de parque.

Aparte del material en buenas condiciones, la unica falencia que se encontré fue un
detalle que se puede apreciar comparando los registros fotograficos de la
exploracion y los videos del dia de la inauguracion, y es que pareciera que el juego
de “tateti” en el costado de la estructura fue vandalizado, o reemplazado por un

juego diferente y mas simple.
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Figura 10. I1zq. Captura de pantalla del video de la inauguracién. (2025, 2 mayo).Via Instagram.

Figura 11. Der. Fotografia del espacio abarcado por Rural Plast. (2025, 2 mayo).Fuente propia.

Para terminar, se considera importante destacar el hecho de que, en comparacion
con la estructura hecha por GreendJuegos, la obra de Rural Plast pasa muy
desapercibida, sin embargo, muchos nifios la siguieron prefiriendo, y en su
simpleza, hallaban maneras alternativas de sacarle provecho. A pesar de que la
obra cumplié con su objetivo de fomentar el mensaje sustentable en los colegios en
su momento, se quedo estancada en no seguir difundiendo ese mensaje con algun

tipo de distintivo para la posteridad.

Figura 12. Fotografia del espacio abarcado por Rural Plast. (2025, 2 mayo). Fuente propia.
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Acerca de la plataforma “Ambiente y medio”: finalmente, se considero
importante destacar también las plataformas de la Fundacion Ambiente y Medio, las
cuales son usadas por Rural Plast en su camino de fomentar “agentes de cambio”
en los colegios. La Fundacion Ambiente y Medio es una ONG argentina con el
proposito de “despertar a la sociedad hacia la ciudadania ambiental”’. Puntualmente,
Rural Plast utiliza la EcoAula de la fundacion, la cual es un plataforma digital de
capacitacidn para estudiantes y docentes de escuelas primarias. Una herramienta
practica, que a pesar de no compartir ningun vinculo directo con Rural Plast,
demostrd ser un muy buen referente de comunicacion en redes, con un publico
objetivo juvenil bien marcado, redes sociales con un lenguaje bien unificado y un

funcionamiento 6ptimo de las herramientas.

Mapa de la problematica

Figura 13. Mapa de la Problematica. (2025, 1 mayo). Fuente propia.

Conclusién del mapa de la problematica: Se partié de la problematica planteada
por la empresa en el brief inicial (estimular la demanda de madera plastica y sus
productos derivados en Mar del Plata), a raiz de eso se realizd una investigacion del
publico y el mercado. Se detecto otra problematica la cual refiere al
desconocimiento de un publico objetivo (target, distribuidores, donantes de materia

prima y proveedores), en base a eso se encontraron otros factores secundarios y
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terciarios que también deberian resolverse antes de centrarse en la problematica de
la demanda de la madera plastica. Los secundarios refieren a la pérdida del enfoque
en la produccion, que no hay puntos de venta directos en Mar del plata, que
presentan una falta de visibilizacion del producto, que hay una falta de coherencia
en la comunicacion y que no se le da el peso suficiente al agente de cambio a la
cual les interesa referirse. Los terciarios se refieren al desconocimiento de la marca
por parte del publico objetivo y que ademas no se le da visibilidad a los beneficios

que presenta su producto.
Enunciado general del problema
En base a lo analizado previamente se plantea la siguiente problematica:

El desconocimiento, por parte de la marca, de los distintos actores que intervienen
en la obtencion, produccidn, comercializacion y compra de sus productos y servicios
- como el publico objetivo, los proveedores, los donantes de plasticos y los
distribuidores -, asi como del mercado en el que opera, provoca una baja demanda

de la madera plastica y sus productos derivados.
Objetivos

Generales: Revertir el desconocimiento de los actores clave del entorno de
la marca (publico objetivo, distribuidores, proveedores y donantes), a fin de construir
una base solida que permita estimular la demanda de madera plastica y sus

derivados en Mar del Plata.
Especificos:

- ldentificar, segmentar y estudiar al publico objetivo, donantes, distribuidores y
proveedores.

- Mejorar la visibilidad de la marca y de sus productos mediante estrategias de
comunicacion claras.

- Reforzar el posicionamiento de la marca como agente de cambio

comprometido con la sostenibilidad y la economia circular.
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- Dar a conocer los beneficios diferenciales de la madera plastica en
comparacion con otros materiales, tanto al publico general como a los demas

actores que intervienen.

ETAPA #2 - PROGRAMA DE DISENO
Definiciéon de un publico objetivo

Como primer paso de esta segunda etapa, se debio resolver la problematica

principal de la marca, por lo que se inicio la busqueda del publico objetivo.

Al tratarse de una empresa basada en la produccion de madera plastica creada a
partir de plasticos reciclados, el eje central del proyecto esta relacionado
directamente con la sustentabilidad, el cuidado del medioambiente y la economia
circular. Por eso, Rural Plast ofrece una propuesta que interpela a usuarios que
tienen un nivel de conciencia ambiental previo o que se encuentra en desarrollo. Es

entonces que la segmentacion se centrd en valores, intereses y estilos de vida.

A partir de este enfoque se definié como publico objetivo a personas interesadas en
la sustentabilidad y dispuestas a invertir en el medioambiente. Esto implica a
personas que valoran el impacto positivo que pueden generar sus acciones de
consumo, incluso cuando el mismo puede significar un costo mayor, entendiendo

que el beneficio ecoldgico es una inversion a futuro.

También se incluyé dentro del publico a personas dispuestas a educarse en
términos de sustentabilidad, reciclaje y cuidado del planeta. Este grupo no sélo
realiza un consumo responsable, sino que esta dispuesto a informarse y
cuestionarse, a incorporar habitos conscientes y a participar activamente en

actividades que promuevan un cambio positivo para el ambiente.

De esta manera, se construye a partir de una combinacién de compromiso
ambiental, conciencia y apertura al aprendizaje, alineandose directamente con los

valores de la marca.
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Definicién de partidos conceptuales y graficos

Se realizé la creacion de dos partidos conceptuales para las piezas a desarrollar.

El primer partido conceptual es “Camino a una transformacién colectiva” y
corresponde a las piezas que se crearan con el objetivo de concientizar y
promocionar los productos de la marca. Este concepto surge a partir de la idea de
que un ambiente mas sano no se construye de forma individual, sino que requiere
de un compromiso social sostenido en el tiempo. La palabra “camino” refiere a que
estamos frente un proceso, donde tanto la empresa como las personas forman parte
de un cambio hacia acciones mas responsables con nuestro planeta. La idea de
“transformacion” trata, por un lado, del producto de Rural Plast (la creacion de
madera plastica a partir de plasticos reciclados), y por otro lado al cambio que se
busca generar en el ambiente. Finalmente, la palabra “colectiva” refuerza la
importancia de la participacion de una comunidad. Se entiende que el verdadero
impacto se logra a través de las acciones conjuntas entre la empresa y la sociedad.
Con esto definido, se eligi6 como partido grafico el uso de una tipografia con
impacto y textura (junto con otra mas cercana para textos), una paleta de colores
que haga referencia a la sustentabilidad, y elementos manuales que reflejan el

factor humano que representa a Rural Plast.

El segundo partido conceptual es “Juntos dejamos una huella positiva” y responde a
las piezas que se crearan para la campafia educativa. Se posiciona desde un
enfoque pedagogico y de concientizacion que busca llegar a personas de distintas
edades. La “huella” funciona como una metafora del impacto que genera cada
persona a través de sus habitos cotidianos. El término “positiva” busca reflejar una
perspectiva optimista, destacando las oportunidades de cambio y mejora,
incentivando la incorporacion de practicas responsables desde un lugar motivador.
Por ultimo, la palabra “juntos” refuerza la dimension colectiva tanto del aprendizaje
como de las acciones, La campanfa entiende la educacion ambiental como un
proceso compartido, en el que la participacion de la comunidad resulta fundamental
para generar un impacto real y sostenido en el tiempo. El concepto genera una
propuesta que busca involucrar activamente a las personas en la construccion de
habitos mas sustentables. Con esto definido, se eligi6 como partido grafico el uso de

una tipografia con impacto y textura (junto con otra mas cercana para textos), una
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paleta de colores calida que haga referencia a la sustentabilidad, y elementos

manuales que representen la importancia del trabajo humano.
Creacion de piezas de diseino

Para desarrollar el programa de disefio, se generé un mapa de piezas que consta

de tres etapas.

Primera etapa - Reconstruccion de la identidad visual: Para que la marca logre
dirigirse a su publico objetivo, es necesario realizar un redisefio de la misma para

que la comunicacion sea efectiva y se logre una coherencia visual.
Entre las piezas de esta etapa podemos encontrar:

Rediseno del logotipo: Tanto la denominacién de la empresa como su
identidad visual fueron concebidas en sus inicios, cuando su actividad principal se
centraba en la produccién de varillas de campo. En este sentido, se opta por
conservar el nombre con el objetivo de mantener el reconocimiento ya alcanzado.
Sin embargo, se plantea el redisefio del logotipo, con el fin de alinearlo con el
enfoque actual de la marca. El mismo esta realizado con una tipografia sans serif
que otorga una correcta legibilidad, tiene terminaciones redondeadas para transmitir
la cercania que representa Rural Plast. También se generaron modificaciones en
dos letras para generar conexion y reflejar la idea de camino, continuidad y union.

Se generaron dos versiones que permiten su adaptacion a diversas piezas.

Figura 14. Redisefio del logotipo. (2026). Fuente propia.

Manual de marca: A partir del logotipo desarrollado, se elabor6 el manual de

marca con el objetivo de establecer la identidad visual de Rural Plast. En este
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documento se presenta el concepto de la marca, junto con su personalidad, tono y
voz. También se incluyen las instrucciones de uso del logotipo contemplando
aspectos como el area de seguridad, reduccion minima permitida y usos incorrectos.
En cuanto a las tipografias, se seleccion6 Veneer para titulos, por su textura e
impacto visual, y Nunito para destacados y textos, debido a su alta legibilidad y
capacidad de transmitir cercania. La paleta cromatica estd compuesta por tres tonos
de verde, que representan la sustentabilidad y el cuidado del ambiente,
complementados por un color crema y un naranja, este ultimo se mantiene de la
identidad inicial que tenia la marca. Por otro lado, se incorporan elementos graficos
realizados de forma manual para reflejar el concepto, donde se plantea la
importancia de las personas a la hora de cuidar el planeta. Y por ultimo, algunas de

las aplicaciones en piezas graficas, con el fin de ejemplificar su implementacion.

Figura 15. Manual de marca (Tipografias, paleta cromatica, elementos graficos). (2026).

Fuente propia.
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Sistema de papeleria: Estda compuesto por 8 piezas diferentes, a

continuacioén se detallan cada una de ellas.

e Carpeta: En la tapa contiene el logo de la marca y en su interior se
utilizé una textura realizada con trazos manuales, contiene una solapa

para sostener hojas.

Figura 16. Carpeta. (2026). Fuente propia.

e Hoja membretada: Su disefio esta compuesto por una imagen de una
mano, creada de forma analégica con pintura, y otros elementos
lineales que la entrelazan. En la esquina superior izquierda se
encuentra el logotipo, y el centro esta libre para ubicar la informacién

necesaria.

Figura 17. Hoja membretada. (2026). Fuente propia.
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Sobre: Se realiz6 un sobre tamarfo carta pensado para el envio de
presupuestos y facturas. Tiene el logo de la marca, junto con los datos

de contacto.

Figura 18. Sobre. (2026). Fuente propia.

Tarjeta de presentacion: Uno de los lados de la tarjeta es redondo,
manteniendo la forma de los detalles del logotipo de la marca, se
utiliza la misma textura manual que en otras piezas de la papeleria,
junto con los datos de contacto y un elemento grafico representativo

con las iniciales de Rural Plast.

Figura 19. Tarjeta de presentacion. (2026). Fuente propia.

Identificacion con lanyard: La identificacion contiene por un lado, una
foto del empleado, junto con su nombre y profesion, y por el otro lado
una frase “Deja tu huella” con un espacio para que la persona pueda
sellar la huella de su dedo, permitiendo una intervencion manual y
personalizada. El lanyard esta estampado con dos lineas manuales

qgue se entrelazan a lo largo de toda la tira.
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Figura 20. Identificacién con lanyard. (2026). Fuente propia.

e Cuaderno: La tapa del cuaderno mantiene el mismo disefio que la
carpeta, pero se le affladen los datos de contacto. La contratapa
contiene la huella analégica de la mano, la misma que se utiliza

anteriormente.

Figura 21. Cuaderno. (2026). Fuente propia.

e Serialador: Se realizaron dos sefialadores, uno en naranja y otro en
verde, ambos estampados con una textura. En el centro se utiliza el

elemento representativo de la marca, y en su interior contiene imanes
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con el objetivo de que no se caigan del interior del libro o cuaderno

donde se esta utilizando.

Figura 22. Sefialador. (2026). Fuente propia.

e [ apiz: Esta estampado con dos trazos lineales que se entrelazan a lo

largo de la superficie.

Figura 23. Lapiz. (2026). Fuente propia.

Catalogo de productos - editorial: Es un disefio realizado en formato
revista que también puede enviarse de forma digital. Contiene todos los productos

de la marca, con imagenes, caracteristicas, medidas, peso y valor de los mismos.

40



Rural Plast: Creacién de un programa integral de disefo

Figura 24. Catalogo de productos. (2026). Fuente propia.

Manual de beneficios - editorial: Esta pieza invita a descubrir cémo la
innovacion y la educacién pueden transformar los materiales descartados en
oportunidades de futuro. En su desarrollo, se aborda la importancia de la
sustentabilidad, se explica el concepto de madera plastica y sus principales

beneficios, y se presentan la misién y los proyectos de Rural Plast.

Figura 25. Manual de beneficios. (2026). Fuente propia.

Segunda etapa - Campaiias publicitarias y submarca educativa: Una vez
definida la identidad de la marca principal, se realizan las campafias publicitarias de
la misma, junto con los elementos que acompafan y potencian sus productos. En

paralelo, se disefa y establece la identidad de la submarca educativa.

Campana de difusién - Rural Plast: Se realiz6 un sistema de piezas
graficas con el fin de concientizar y publicitar a la marca. La campafia esta

compuesta por los siguientes elementos.

e Refugio de colectivos: Este primer sistema esta compuesto por tres
piezas ubicadas en Av. Coldén y la costa, en la ciudad de Mar del Plata.
Su objetivo es evidenciar como una accion cotidiana puede generar un
impacto negativo en el ambiente y como este podria evitarse mediante

una minima modificaciéon de dicha accion inicial.
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Figura 26. Refugio de colectivos (Rural Plast). (2026). Fuente propia.

e Carteles de ruta: Este sistema esta compuesto por tres piezas
ubicadas en el trayecto que conecta Coronel Vidal con Mar del Plata.
La secuencia busca visibilizar, en primer lugar, el impacto negativo de
la tala de arboles; luego, presenta como alternativa la madera plastica
desarrollada por Rural Plast, que sustituye el uso de la madera
tradicional; y, finalmente, muestra el resultado de esta transformacion
a través de personas interactuando y disfrutando de productos

realizados con este material.

Figura 27. Carteles de ruta (Rural Plast). (2026). Fuente propia.

e Espectacular para edificio: Esta pieza se ubica en Av. Colén esquina
Independencia, en la ciudad de Mar del Plata. Su objetivo es generar
conciencia sobre la construccién colectiva de un ambiente sano. A

través de un elemento visual que combina la huella de un arbol con
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una huella humana, se establece una relacion directa entre la accion
de las personas y su impacto en la naturaleza. De este modo, el
diseno refuerza la idea de que las decisiones de cada uno influyen en
el medioambiente. Esta acompafado con el logotipo de la marca y un
tagline que muestra el trabajo que realiza la misma, a su vez
demuestra que la empresa se centra en disminuir la deforestacién

generando productos amigables con el planeta.

Rural Plast
Madera plisica

Trabajamos para disminuir a deforestacion

Figura 28. Espectacular para edificio (Rural Plast). (2026). Fuente propia.

Sistema digital de difusion - Rural Plast: Se realiz6 un sistema de piezas

graficas para redes sociales con el fin de concientizar y publicitar a la marca.

En primer lugar, se disefian placas estaticas que comunican problematicas
ambientales, como la deforestacion y la contaminacion por plasticos. Estas piezas
buscan captar la atencion mediante mensajes e imagenes de alto impacto,
estableciendo una relacion clara entre el problema y la propuesta de valor de la

marca, que se presenta como parte de la solucion.

En segundo lugar, se desarrolla un carrusel de placas. Donde se busca representar

concientizacion y accion, se invita al usuario a reflexionar sobre sus habitos y a
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adoptar practicas mas responsables, como la separacion de residuos, el consumo

consciente y la reutilizacion de materiales.

Por otro lado, las historias se utilizan como un formato dinamico y cercano. Se
utilizan mensajes directos, que buscan generar identificacion y fomentar pequenas
acciones cotidianas, destacando la idea de que cada decision individual tiene un

impacto real en el ambiente.

Finalmente, se disefian iconos para historias destacadas, que organizan el
contenido dentro del perfil. Se utilizan elementos graficos con el estilo de la marca,
estos permiten clasificar la informacion en categorias como material, reciclaje,

comunidad y ubicacion.

Figura 29. Sistema digital de difusién (Placas, carrusel, historias e iconos para historias

destacadas). (2026). Fuente propia.

Spot publicitario +30 segundos: Se realizé un spot horizontal a partir de la

combinacion de material audiovisual de stock y tomas registradas en la Plaza Mitre,
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en la ciudad de Mar del Plata, donde se encuentra instalado un juego desarrollado
por Rural Plast. La pieza presenta diversas problematicas ambientales, seguidas de
la solucion propuesta por la marca. Para su desarrollo, se elaboraron un guién
literario, un guion técnico y los correspondientes storyboards. El resultado final

funciona como un spot publicitario destinado a su difusion en television.

Sistema de piezas para entregas de productos: Se realizaron dos piezas
pensadas para una entrega de productos mas eficiente y que a su vez logre

concientizar. Esta compuesta por los siguientes disefos.

e Tiras contenedoras de madera plastica: Su funcion es sostener las
tablas de madera plastica, facilitando una distribucion mas comoda,
ordenada y eficiente. Estas se encuentran confeccionadas a partir de
retazos de tela descartados por industrias textiles. Se presenta como

una alternativa sustentable a, por ejemplo, los zunchos plasticos.

Figura 30. Tiras contenedoras de madera plastica. (2026). Fuente propia.

e Folleto con mensaje de impacto: Esta pieza fue disefiada para ser
entregada junto con los productos de la marca. Contiene un mensaje
que comunica la cantidad de plastico reciclado utilizada en la
fabricacion del producto adquirido, con el objetivo de visibilizar su

impacto ambiental positivo.
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Figura 31. Folleto con mensaje de impacto. (2026). Fuente propia.

Identidad visual de la submarca: La submarca fue denominada “Huella
Verde”, en referencia al impacto positivo que generan la educacién ambiental y las
acciones responsables en el planeta. Para el disefio de su logotipo, se utilizé la
misma tipografia utilizada en la marca principal, con el objetivo de facilitar su

asociacion y reforzar la coherencia visual dentro del sistema.

Asimismo, se desarrollé un manual de marca que establece y regula su
identidad visual. En primer lugar, se definen el concepto, la personalidad, el tono y la
voz de la marca. A continuacion, se incluyen las normas de uso, contemplando

aspectos como aplicaciones correctas e incorrectas.

En cuanto al sistema tipografico, se mantienen las tipografias utilizadas en
Rural Plast. Por su parte, la paleta cromatica se adapta mediante el reemplazo del
naranja y del verde mas oscuro por tonos marrén y amarillo, dando lugar a una
propuesta mas calida. Por otro lado, se incorporan elementos graficos con relleno,

que aportan cercania y un caracter mas amigable.

Finalmente, se presentan aplicaciones graficas que permiten visualizar la
implementacion del sistema, consolidando una identidad coherente y alineada con

su proposito educativo.
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Huella Verde

Figura 32. Manual de marca submarca (Tipografias, paleta cromatica, elementos graficos).

(2026). Fuente propia.

Sistema de difusion - Submarca: Se realizé un sistema de refugio de
colectivos para Huella Verde, compuesto por tres piezas graficas. EI mismo
representa el aprendizaje de la educacion ambiental a lo largo de distintas etapas de
la vida: nifiez, adolescencia y adultez. A su vez, los productos de la marca estan
intervenidos con ilustraciones de botellas plasticas, haciendo referencia a los

plasticos reciclados que se utilizan para fabricarlos.
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Figura 33. Refugio de colectivos Submarca. (2026). Fuente propia.

Sistema digital de difusiéon - Submarca: El sistema de comunicacién digital
se desarrolla a través de distintas piezas adaptadas a redes sociales, con el objetivo
de educar, concientizar y fomentar habitos responsables en relacion con el cuidado

del ambiente.

En primer lugar, se disefian placas estaticas orientadas a promover la
educacion ambiental desde una perspectiva positiva. Estas piezas apelan a la
cercania y a la identificacion, destacando el rol de las acciones cotidianas en la
construccion de un impacto positivo. Busca enfocar la educacién en personas de

distintas edades, como lo son los nifios, adolescentes y adultos.

En segundo lugar, se desarrolla un carrusel de imagenes, que permite
profundizar en el mensaje a través de una secuencia de placas. En este caso, se
plantea el aprendizaje ambiental como un proceso que atraviesa distintas etapas de
la vida, desde la nifiez hasta la adultez, reforzando la idea de que la educacion y la

accion pueden aprenderse en cada etapa de la vida.

Por otro lado, las historias se utilizan como un formato dinamico y cercano.
A través de mensajes breves, se promueve la participacion activa y se refuerza el
concepto de que cada decision individual deja una huella, incentivando practicas

responsables en el dia a dia.
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Finalmente, se disefian iconos para historias destacadas, que permiten
organizar el contenido dentro del perfil de manera clara y coherente. Estos

elementos graficos utilizan el lenguaje visual de la submarca.

Figura 34. Sistema digital de difusion Submarca (Placas, carrusel, historias e iconos para

historias destacadas). (2026). Fuente propia.

Tercera etapa - Piezas educativas y refuerzo de difusion en medios digitales y
fisicos: En esta ultima etapa se desarrollan las piezas educativas finales y, al
mismo tiempo, se disefian elementos pensados para mejorar la experiencia de
compra y reforzar el posicionamiento de la marca. Ademas, se continua trabajando
en la difusion tanto en medios digitales como en soportes fisicos, logrando una

comunicacion coherente.

Juego educativo - Submarca: Se desarroll6 un juego de cartas orientado a
nifos, compuesto por dos mazos diferenciados. La dinamica consiste en que un
jugador toma una carta del mazo de frases y la lee en voz alta. A continuacion, cada

participante selecciona una carta del mazo de respuestas con el objetivo de
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completar la frase de la manera mas sustentable, creativa o coherente.
Posteriormente, el grupo vota la mejor combinacion. El jugador que resulta ganador
de la ronda conserva la carta de frase, y la partida se define cuando uno de los

participantes reune tres cartas.

Asimismo, se disefidé un packaging destinado a contener y transportar el
juego. Su forma se inspira en las terminaciones curvas del logotipo de la submarca,
mientras que su disefio retoma las tipografias y los elementos graficos

caracteristicos de su identidad visual.

Figura 35. Juego educativo (packaging y cartas). (2026). Fuente propia.

Flyers - Submarca: Se diseiiaron dos flyers destinados a su colocacion en la
via publica, orientados a comunicar la importancia de la educacion ambiental en la
construccion de un futuro mas sustentable. En estas piezas se emplean los
elementos graficos propios de la submarca, junto con su logotipo en convivencia con

el de Rural Plast y sus datos de contacto, reforzando la relacién entre ambas.
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Figura 36. Flyers submarca. (2026). Fuente propia.

Material pop: Se realizaron dos tétems, uno para la marca principal y otro

para la submarca, a continuacion se explican sus detalles.

e Totem Rural Plast: Se desarrollé un tétem informativo que explica el
proceso de creacion de los productos de la marca. Los dos niveles
inferiores estan compuestos Unicamente por recursos graficos, ya que
su ubicacién no permite una lectura comoda. A partir de los niveles
superiores, se organiza la informacion en distintas etapas: seleccion
de plasticos, proceso de transformacion del material, creacién de la
madera plastica y desarrollo de los productos. El recorrido finaliza con
un llamado a la accion que incluye los datos de contacto de Rural
Plast, invitando a los usuarios a profundizar en la propuesta de la

marca.
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Figura 37. Totem Rural Plast. (2026). Fuente propia.

Totem Huella Verde: Se desarrollé un tétem con el objetivo de
acompanar visualmente las charlas educativas de la submarca. Su
disefio fue pensado para adaptarse a distintas edades, funcionando
como una pieza practica y reutilizable. En su cara frontal se incorporan
elementos graficos de formas redondeadas y con relieve, que aportan
dinamismo y atractivo visual. En la parte posterior, se dispone el
logotipo junto con los datos de contacto, facilitando la identificacion de
la marca. El resto de la superficie se encuentra intervenida con
elementos graficos aplicados con opacidad, de modo que acompafien

la composicion sin interferir con la jerarquia de la informacion principal.
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Figura 38. Totem Huella Verde. (2026). Fuente propia.

Pagina web: Se desarrollé una pagina web con el objetivo de centralizar la
informacion de la marca en un sélo lugar. La estructura del mismo se organiza en

cuatro secciones.

En primer lugar, se presenta la seccion “Quiénes somos”, donde se introduce
a la marca, su propésito, su compromiso con la sustentabilidad y opiniones de
usuarios. A continuacién, se desarrolla la seccion “Proceso productivo”, en la que se
explica la transformacién del plastico reciclado en madera plastica, permitiendo

visibilizar el valor del proceso y su impacto ambiental.

Seguidamente, la seccion “Productos” expone las distintas soluciones que
ofrece la marca, destacando sus caracteristicas, usos y beneficios, y reforzando su
funcionalidad y durabilidad. Por ultimo, se incluye el apartado “Huella Verde”,
correspondiente a la submarca educativa, donde se comunica su enfoque en la
concientizacién y la educacion ambiental para personas de distintas edades, y
ofrece un espacio donde postularse para ser voluntario en charlas y acciones de la

misma.
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Figura 39. Pagina web. (2026). Fuente propia.

Flyers - Rural Plast: Se disefiaron dos flyers destinados a su colocacion en
la via publica, orientados a comunicar el impacto positivo que generan las acciones
de la marca en el ambiente. En estas piezas se emplean elementos graficos de
caracter manual y analégico, junto con el logotipo y los datos de contacto de la

empresa.
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Figura 40. Flyers Rural Plast. (2026). Fuente propia.

Brochure: Se desarroll6 una pieza editorial compuesta por distintos plegados
y divisiones que organizan y jerarquizan la informacion. En su interior, se presenta la
problematica ambiental abordada y la forma en que Rural Plast propone una
solucién, al mismo tiempo que se explica su proceso productivo. Asimismo, el

brochure incluye datos de contacto, el logotipo y los elementos graficos de la marca.

Figura 41. Brochure. (2026). Fuente propia.

Sistema de clasificacion: Se disefiaron carteles que indican que un

producto ha sido fabricado por Rural Plast. Estos se desarrollaron en dos tamafios,

95



Rural Plast: Creacién de un programa integral de disefo

adaptandose a los distintos contextos de uso: uno destinado a los productos

comercializados en el catalogo y otro a aquellos instalados en la via publica.

Figura 42. Sistema de clasificacién. (2026). Fuente propia.

Spot publicitario -30 segundos: Se realizd un spot en formato vertical,
pensado para su difusién en redes sociales, filmado en el juego desarrollado por
Rural Plast ubicado en Plaza Mitre, en la ciudad de Mar del Plata. La pieza muestra
a distintas personas utilizando el juego y los bancos, poniendo en evidencia su
funcionalidad y su integracion en el espacio publico. A través de estas escenas, se
busca transmitir una experiencia positiva de uso, destacando no solo el disfrute de
las personas, sino también el valor de optar por soluciones sustentables. De este
modo, el video refuerza el vinculo entre el producto, el bienestar de las personas y
el compromiso con el cuidado del ambiente. Para su desarrollo, se elaboraron un
guién literario, un guion técnico y storyboards, que permitieron planificar y organizar
la produccién audiovisual. Asimismo, se utilizaron herramientas como camara y

drone, aportando mayor dinamismo y calidad visual a la pieza.

Merchandising no convencional: Se disefiaron objetos sustentables que

reflejan los valores de la marca. A continuacién se detallan las piezas realizadas.

e [lavero: Se fabrico un llavero a partir de tapas y botellas plasticas
recicladas, utilizando la misma materia prima que emplea la marca en

sus productos, con el objetivo de reforzar su enfoque sustentable.
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Figura 43. Llavero plastico. (2026). Fuente propia.

e Mate: Se realizé un mate de ceramica elaborado de forma artesanal,
intervenido con los elementos graficos de la marca. Se opto6 por utilizar
este material debido a que es considerado un material sostenible
gracias a su durabilidad, la posibilidad de reciclaje y reutilizacion de

desechos ceramicos.

Figura 44. Mate de ceramica. (2026). Fuente propia.

e Tote bag: Se confecciond una bolsa con telas recicladas, la cual fue
intervenida a mano. Se le incorporo el logotipo de la marca junto con
los elementos visuales que se establecieron en la identidad visual de
Rural Plast.
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Figura 45. Tote bag. (2026). Fuente propia.

Uniforme: Se realizé el disefio de un uniforme de trabajo comodo, seguro y
funcional, el cual se estampd de forma manual para reflejar el impacto de las

personas tanto en el planeta como en la marca.
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Figura 46. Uniforme. (2026). Fuente propia.
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Apéndice A:

Resultados de las encuestas. (2025). [Conjunto de datos]. En Google Forms. Moran,
Quimey - Rivero, Abril - Salcedo P., Samanta Ch.
https: . le.com/forms/d/1fPfsfl9fJgpf8IW HpO0_KTmZY

DtNGadXk/edit

Apéndice B:

Prototipo de la pagina web (2026)

Version de escritorio:

https://www.figma.com/proto/XvY61KXykpCkRPrISOjKmag/P%C3%A1gina-we
b-Rural-Plast Mor%C3%A1n-Quimey?node-id=1-2&p=f&viewport=-1015%2C

-598%2C0.35&t=DoNhv2y1cUuku5WO0-1&scaling=min-zoom&content-scaling
=fixed&page-id=0%3A18&starting-point-node-id=1%3A2

Apéndice C:

Spot horizontal Rural Plast (2026)

https://drive.qgoogle.com/file/d/1Jjd6um-2keR WaXwqgrrQ8b2x1GVzuny2/view
?usp=sharing

Apéndice B:

Spot Vertical Rural Plast (2026)

https://drive.google.com/file/d/1VHD Q2xSmQsXNJLYAZ8CesXndLrcbOFd/vi

ew?usp=sharing
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