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Abstract

El presente es el trabajo final de la Licenciatura en Disefio Grafico y Comunicacion
Audiovisual, y tiene como objetivo desarrollar una nueva imagen para Rural Plast. El
proyecto busca redisefiar la marca, posicionarla, y lograr cumplir los objetivos propuestos.
Las problematicas que afronta la misma en cuanto a comunicacion seran los puntos a partir
de los cuales se realizara todo el trabajo. Posteriormente, se estableceran un objetivo general
y objetivos especificos, se fundamentard el partido conceptual elegido, y se realizara la
descripcion de cada una de las piezas de comunicacion que forman parte del proyecto.
Ademas, se incluiran iméagenes de cada uno de los diseos.

Palabras clave:

Disefio - Imagen - Identidad - Marca - Comunicacion - Rural Plast - Proyecto - Madera
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Introduccion

El presente trabajo se desarrolla en el marco de la materia Desarrollo de un Proyecto I de la
carrera Disefio Grafico y Comunicacion Audiovisual, con el objetivo de analizar y reflexionar
sobre el caso de la empresa pyme Rural Plast. Su eleccion como objeto de estudio para esta
investigacion se fundamenta en su enfoque en la produccion de materiales sustentables a
partir de residuos plésticos reciclados.

A través de una investigacion tedrica y contextual, se analizaran los productos ofrecidos por
la empresa, sus procesos de produccion, su insercion en el mercado y su relacion con el
medioambiente. Asimismo, se evaluardn sus fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas.

El proposito de esta investigacion es realizar un anélisis de la empresa asignada, Rural Plast,
con el fin de identificar una problematica.

La eleccion de este proyecto nos metiva porque permite aplicar nuestras herramientas de
disefio para mejorar la percepcion y comprension de un producto ecoldgico, contribuyendo a

visibilizar su valor en el mercado.



Problema General de la Empresa

El producto, al tener un costo mas elevado que la madera tradicional, atin no se ha generado
una conciencia suficiente para que pueda instalarse como un producto por el que vale la pena

hacer una inversion.

Objetivo General

Estimular la demanda de madera pléstica y sus productos derivados. Esto significa que la

empresa busca incrementar las ventas de sus productos.

Objetivos Especificos

1. Generar conciencia de los beneficios del producto.

2. Desarrollar una estrategia de promocion de demanda de madera plastica.



Marco teorico Rural Plast

Rural Plast es una pyme familiar ubicada en Coronel Vidal, provincia de Buenos Aires,
Argentina. Dedicada a la fabricacion de madera plastica a partir de residuos reciclados,
creando productos —como mobiliario urbano, juegos infantiles y equipamiento para espacios
publicos— que ofrecen una alternativa sustentable, duradera y 100 % reciclable frente a los
materiales tradicionales.

La empresa nacio con el objetivo de responder a dos problemadticas clave: la gestion de
residuos plasticos y la necesidad de materiales resistentes y ecoldgicos para el entorno
urbano. A través de un modelo basado en la anteriormente mencionada economia circular,
perfecciona constantemente sus técnicas para recuperar plasticos de un solo uso,
transforméandolos en soluciones versatiles de bajo mantenimiento.

Comprometida con el cambio social y ambiental, Rural Plast promueve la participacion
comunitaria mediante talleres, cursos y programas como los Puntos de Encuentro Sostenibles,
que fomentan espacios publicos inclusivos construidos con materiales reciclados. Su enfoque
colaborativo incluye alianzas con actores sociales, econdmicos y ambientales, y una fuerte
apuesta por la innovacidn tecnoldgica para optimizar procesos y ampliar su impacto.
Mision

“Generar valor interviniendo en la comunidad donde somos parte, transformando nuestros
modelos productivos y organizativos para incluir los estdndares de sostenibilidad y justicia
social”.

Vision

Disefiar un modelo de negocio alineado con los principios del Cuarto Sector implica pensar
en una empresa que combine proposito social y viabilidad economica. Segun Ashes to Life

(2022), estas organizaciones se definen como “empresas que generan beneficios financieros



para poder crear beneficio social. Este sector lo conforman las empresas con propdsito
(‘For-benefit’)”. Este enfoque se basa en el concepto de agencia, entendido como “la
capacidad de hacer y la intencion de hacerlo”, lo que implica un compromiso activo tanto con

el impacto como con la sostenibilidad del modelo.



Producto

La produccion de productos comienza con la recoleccion de los plasticos virgenes: Tapas de
gaseosas, botellas, paragolpes, carcasas de televisores viejos. Estos son obtenidos mediante
donaciones de empresas o comprados a recolectores urbanos.

Luego se pasa a un proceso de trituracion, fundido y extrusion de polimeros, que luego se
moldean en perfiles con forma y funcion similares a la madera. Segiin Bengoa & Sosa (2021,
p. 34). “Los polimeros son macromoléculas formadas por la repeticion de unidades mas
simples llamadas mondmeros. Estas estructuras pueden ser naturales o sintéticas y poseen
una gran versatilidad, lo que las convierte en materiales fundamentales en la industria
moderna”.

El resultado es un material que a diferencia de la madera tradicional “no se astilla, no se
pudre, no requiere pintura ni barnizado, y es resistente a la humedad, hongos e insectos”
(EcoMadera, 2021). Estas propiedades la convierten en una alternativa altamente duradera,

resistente a la intemperie, libre de mantenimiento y ecoléogicamente eficiente.

En cuanto a su instalacion, es un proceso similar a la de la madera natural, solo que la
madera plastica es facil de limpiar y no requiere mantenimiento especial. Para su correcta
colocacion es necesario seguir una serie de pasos:
1. Corte: Utilizar una sierra circular o de mano para cortar la madera plastica a las
dimensiones deseadas.
2. Unioén: Utilizar conectores especiales, tornillos o clavos disefiados para madera
plastica.

3. Fijacion: Asegurarse de fijar la madera plastica firmemente a la estructura.



4. Juntas de dilatacion: Dejar un pequeiio espacio (junta de dilatacion) entre las tablas
para permitir la dilatacion y contraccion de la madera plastica debido a cambios de
temperatura.

5. Acabado: Limpiar las juntas y aplicar un producto de sellado si es necesario.

Los usuarios interesados en la sostenibilidad de estos productos abarcan distintos perfiles,
entre ellos adultos con una marcada conciencia ambiental que cuidan el impacto de sus
acciones cotidianas, consumidores responsables que investigan antes de comprar y estan
dispuestos a pagar mas por opciones ecoldgicas, empresarios y directivos que integran
practicas sostenibles en sus negocios para cumplir normativas o mejorar su imagen,
funcionarios publicos que impulsan politicas de desarrollo sustentable, profesionales del area
ambiental que necesitan herramientas para su trabajo técnico y cientifico, y organizaciones
sociales como ONGs y comunidades organizadas que promueven la conservacion del entorno

y un desarrollo sostenible.



Analisis FODA

Para comprender en profundidad la situacion actual de Rural Plast, se realiz6 un anélisis

FODA. Esta herramienta nos permite identificar sus fortalezas y debilidades internas, asi

como las oportunidades y amenazas del entorno. A partir de este diagnostico, es posible

tomar decisiones estratégicas mas acertadas que potencien lo positivo y reduzcan el impacto

de los desafios.

FORTALEZAS
e Enfoque en la sostenibilidad

e Potencial de diversificacion de
productos

e Contribucion a la economia circular

OPORTUNIDADES
Demanda de materiales sostenibles
Conciencia ambiental en aumento
Posibles incentivos gubernamentales
Mercado de mobiliario urbano

Aplicaciones en construccion y
paisajismo

DEBILIDADES
e Informacion limitada de productos
e Posible costo inicial mas alto
e Marca y distribucion limitadas

e (asto en obtencion de plésticos
reciclables

e [Limitada presencia comercial local
e Atencion al cliente deficiente

e Falta de estrategias de comunicacioén
e identidad visual

e No tienen del todo claro la necesidad
del consumidor final

AMENAZAS

Competencia directa
Competencia local
Percepcion del consumidor
Resistencia al cambio

Fluctuaciones en el costo de la
materia prima



Mapa del problema

¢« | Ruralplast | ——

J

Disefar una estrategia integral de
comunicacion visual que refuerce sus valores
diferenciales, mejore su posicionamiento en &l
mercado y estimule la decision de compra por
parte del publico objetivo.

Las redes no las utilizan para vender,
mientras que en la pagina web donde
podriamos encontrar esos productos para
comprar no se detallan en profundidad.
Unicamente podemes encontar el
catalogo por WhatsApp.

Analizar la comunicacion actual del
producto de la marca
Baja percepcién, conocimiento y Investigar el nivel de conocimiento del
comunicacién de los productos de publico sobre el mismo
madlera plastica. Identificar sus valores diferenciales

« Disefiar una nueva estrategia
comunicacional

Conectar con el publico
concientizando y generando conflanza



Definicion del problema

Como se mencion6 anteriormente, a partir de la investigacion y los datos obtenidos, se
detectd que existe una baja percepcion y conocimiento por parte de los consumidores, sobre
los beneficios de la madera plastica. Esto limita el potencial de crecimiento en ventas de la

empresa y se debe a una falta de estrategia de comunicacion de sus productos.

Objetivo general

Investigar el estado actual de la comunicacion del producto madera pléstica de Rural Plast,
con el fin de disefiar una estrategia integral de comunicacion visual que refuerce sus valores
diferenciales, mejore su posicionamiento en el mercado y estimule la decision de compra

por parte del publico objetivo.

Objetivos Especificos

1. Analizar el modo en que Rural Plast comunica actualmente su producto, tanto en
medios graficos como digitales.

2. Investigar el nivel de conocimiento, comprension y percepcion que tiene el publico
objetivo sobre su producto, sus usos y beneficios.

3. Identificar los valores diferenciales del producto que no estan siendo correctamente
comunicados o que pasan desapercibidos en los actuales canales de difusion.

4. Diseiar una estrategia integral de comunicacion visual que permita concientizar y
generar confianza, reforzando la identidad del producto, comunicando de forma clara

sus beneficios y mejorando su posicionamiento en el mercado.



Analisis de las Estrategias de Comunicacion y Disefno Grafico

Actualmente, la comunicacion de Rural Plast no logra transmitir con claridad los valores
diferenciales de sus productos, lo que dificulta generar interés, interaccion y conexion con
el usuario desde el primer contacto y, en consecuencia, limita su potencial de compra.

En cuanto a su presencia digital el enfoque esta centrado casi exclusivamente en contenidos
de concientizacion ambiental. Aunque este tipo de publicaciones refuerza su compromiso
ecologico, no se observa una estrategia orientada a la venta ni recursos que impulsen al
usuario a actuar, como promociones, testimonios o demostraciones.

Ademas, la baja frecuencia de publicaciones afecta negativamente el alcance, la visibilidad y
la posibilidad de construir un vinculo sostenido con la audiencia. La identidad visual también
se presenta débil: no existe una linea gréafica consistente, ni se aprovechan los diferentes
formatos de la plataforma.

Desde una perspectiva comunicacional, esto representa una debilidad significativa, ya que,
como afirma Joan Costa, “todo comunica, incluso lo que no esta disefiado intencionalmente;
por lo tanto, la ausencia de una estrategia también es una forma de comunicacion” (La
imagen de marca, 2003, p. 22). En este caso, la falta de una narrativa visual coherente
contribuye a la confusién del publico, que no logra entender con facilidad qué es el producto
ni por qué deberia elegirlo.

En resumen, la marca esta desaprovechando importantes oportunidades para conectar de
forma efectiva con su publico objetivo, fortalecer su posicionamiento y capitalizar el entorno

digital como canal clave de venta y fidelizacion.



Nueva Estrategia de Comunicacion

El presente proyecto fue realizado en tres etapas. La primera orientada a la identidad de la
marca, la segunda orientada al material de apoyo de marca, y la tercera a la campafia de
marketing informativa y de concientizacion.

Antes de empezar con cualquier disefio es necesario tomar una serie de decisiones respecto a
lo grafico y lo conceptual, es decir, definir los partidos que daran sustento al proyecto en
general.

Partido conceptual

La disefiadora grafica Alina Montanaro, en la Revista USES dg del ano 2012 define al partido
conceptual como “la idea rectora en un proceso de disefio grafico, los conceptos claves para
dar respuesta a una necesidad de comunicacion en funcion de un proposito, un comitente, un
contexto, un publico objetivo” (p. 4).

Para poder llevar a cabo con éxito el presente trabajo, entonces, se debi6 definir un partido
conceptual pensando en los beneficios y caracteristicas de la madera plastica, se llegd al
concepto “Calidad artesanal que trasciende”. Los aportes conceptuales enunciados con

anterioridad fueron tenidos en cuenta a la hora de desarrollar el redisenio de Rural Plast.

Etapa 1: Identidad de la marca

Partido grafico

Una vez decidido el partido conceptual, es momento de plantear el partido grafico. El mismo
se compone de “tipos de imagenes, técnicas de representacion, gamas cromaticas, soportes,
relaciones imagen-texto-campo, manejo tipografico, proporciones de blanco, estructuras, tipo

de composiciones, estilos graficos, lenguajes visuales (...)” (P. Alarcon, 2014) y demas



decisiones de cardcter morfoldgico que, en armonia con el partido conceptual, dardn forma al
proyecto final.

Después de analizar los elementos graficos actuales y deducir que ninguno es lo
suficientemente fuerte o representativo de la marca, se sintio la libertad de poder comenzar a
trabajar con un partido completamente nuevo y que si responda a las necesidades del
proyecto. Se puede decir que los principales elementos graficos seran una gama de colores
clasicos combinada con formas y patrones representativos de la madera plastica, a su vez, se

hizo uso de tipografias claras y modernas.

Paleta Cromatica
Se utilizd6 una paleta cromatica compuesta por colores mas calidos para reflejar cercania,
sostenibilidad y conexion con la naturaleza. El crema transmite calma y remite a materiales

nobles y orgdnicos. Mientras que los verdes refuerzan la identidad ecolédgica de la marca.

C=5M=7Y=20K=0 C=68 M=56 Y=90K=67 (=56 M=42Y=86K=34 C(C=42M=16Y=71K=2 C=0M=1Y=2K=0
HEX N.°F5ECD5 HEX N.2343419 HEX N.2666633 HEX N.cA5B465 HEX N.°FFFEFB
RGB 245,236,213 RGB 52,52,25 RGB 102,102, 51 RGB 165,180, 101 RGB 255,254, 251
HSB 43, 13%, 96% HSB 60, 52%, 20% HSB 60, 50%, 40% HSB 71,44%,71% HSB 45, 2%, 100%
CMYK  5,7,20,0 CMYK 68, 56,90,67 CMYK 56,42, 86,34 CMYK  42,16,71,2 CMYK 0,1,2,0

TIPO DETINTA Proceso TIPODETINTA Proceso TIPO DETINTA Proceso TIPO DETINTA Proceso TIPO DETINTA Proceso

Figura 1. Paleta cromatica
Tipografias
Elegir un tipo de fuente es también parte esencial de la identidad. Las siguientes seran las

tipografias escogidas, con todas sus variantes, para las diferentes piezas a desarrollar.



Oswald Montserrat

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimniopgrstuvwxyz abcdefghijklmnhopqgrstuvwxyz
0123456789 0123456789

Figura 2 y 3. Tipografia principal y secundaria

Logo y Variantes

El logotipo esta compuesto por el nombre de la marca, seguido de un pie de marca “Madera
plastica sustentable”.

Se hizo uso de tres variaciones de logo, obteniendo uno completo para uso principal y
aplicaciones generales, uno completo sin pie de marca para espacios reducidos y un icono

minimo para espacios muy reducidos o medios digitales.

RURAL  RURAL
PLAST  PLAST  RF

Figura 4. Marca rediseniada

La méxima reduccion para medios digitales y medios impresos deberan ser los siguientes

para garantizar la claridad y legibilidad del logotipo e isotipo.

RURAL  RURAL
PLAST  PLAST  RF

MADERA PLASTICA SUSTENTABLE

205px x 165px 74px x 60px 47px X 30px

Figura 5. Mdxima reduccion



En cuanto a los fondos sobre los que se podra aplicar la marca, pueden combinarse de esta

forma segun las necesidades de la aplicacion.

RURAL  RURAL ‘RURALY " RURAL RURAL  RURAL
pLAST  pLasT  RF PLASTE W PLASTE R RF

PLAST  PLAST

Figura 6. Fondos posibles para la marca

Uso de la marca en positivo y negativo.

RURAL
PLAST

Figura 7. Positivo y negativo

Papeleria.
Una vez desarrollado el redisefio de marca, se continu6 con el disefio de la papeleria basica.
La misma consta de una tarjeta de presentacion, hoja membretada, sello de email, credencial,

talonario de presupuesto, cinta de embalaje, libreta y stickers corporativos.

MOBILIARIO URBANO

== */ RURAL, ..

LH S | ruralplast
£3 rural Plast

+54 9 2236 60-9496

Figura 8. Tarjeta de presentacion



Figura 9. Hoja membretada

Bl 1o @%:

Figura 10. Sello de email
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Figura 11. Credencial

RURAL B
PLAST R

Nombrei 2l oo teit f @ BE SO
Direccionsgnacf L F o s R L

(\ i i
.

NOTAS:

Figura 12. Talonario de Presupuesto



Figura 13. Cinta de Embalaje

= RURAL

PLAST

MADERA PLASTICA SUSTENTABLE

Libreta corporativa

Figura 14. Libreta



ELEGI VERDE,
! ELEGI RURAL PLAST

I SIN CORTAR ARBOLES

RURAL J
PLAST &P R

RURAL
PLAST

MADERA PLASTICA SUSTENTABLE

Figura 15. Stickers corporativos

Manual de marca
Una vez obtenidos todos los contenidos requeridos, se realizO un manual de marca

corporativo con la marca, usos y variantes y aplicaciones.

MANUAL DE MARCA

Figura 16. Manual de marca



Catalogo de productos

El disefio editorial, visto desde el punto de vista del disefiador grafico, tiene como proposito
observar la publicacion como un proyecto de imagen y disefio. En “Introduccion al Diserio
Editorial”, David Zanon (2008, p. 9) define al disefio editorial como el area del disefio
grafico especializada en maquetacion y composicion de diferentes publicaciones tales como
revistas, periodicos, libros, catdlogos y folletos. Se encarga de organizar en un espacio texto,
imagenes y, en algunos casos, multimedia. Es la busqueda del equilibrio estético y funcional
entre el contenido escrito, visual y los espacios.

Teniendo esto en cuenta se realizd un catdlogo de productos con el fin de mostrar los

productos y sus caracteristicas de manera clara.

2025
CATALOGO DE PRODUCTOS

Figura 17. Catalogo de Productos

Landing Page
Comunica mediante imagenes, catalogo online con posibilidad de compra, llamados a la

accion y recursos graficos, el objetivo de la misma.



RURAL
PLAST

Nuestra motivacion es
impulsada por un propésito:

GENERAR IMPACTO

Conocé nuestros productos plasticos sustentables

Ver catélogo

Figura 18. Landing Page

Etapa 2: Material

Brochure institucional
Con el objetivo de informar sobre la empresa y sus valores, este folleto “infinito” comunica a

potenciales clientes y aliados institucionales en ferias, eventos o en la calle.

MADERA PLASTI¢A SUSTENTABLE

Figura 19. Brochure Institucional



Brochure ludico

Con el fin de educar, concientizar e informar, este folleto “ludico” invita a nifios y

adolescentes de escuelas y acciones educativas a conocer los beneficios de la madera pléstica

de forma interactiva.

RURAL DERA &
PLAST

La madera
tradicional:

. (O Sedanacon

| %% lalluvia
\\'o’, Se rompe
“/7> con el sol

Los insectos
la atacan

Proviene de la
tala de arboles
Necesita
pintura

X Se desgasta
rapido

3 Sabias que... Contactanos!
La madera tradicional rural plast
se desgasta con el tiempo
y necesita mantenimiento Rural Plast

Figura 20. Brochure Ludico
Spot Publicitario
Con el objetivo de conectar emocionalmente mostrando la sustentabilidad, durabilidad y
familia, se desarrolld este spot publicitario de 30 segundos destinado a potenciales clientes,

interesados en la sustentabilidad y/o familias.

Figura 21. Spot Publicitario

Merchandising No Tradicional

Con el objetivo de promover la marca y su material sustentable, esta mini pala de madera
plastica sustentable con packaging plantable invita a personas interesadas en la
sustentabilidad, jardineria y/o nifios a poner a prueba la resistencia del material y ddndole una

segunda vida al packaging. Promoviendo de esta forma, la sostenibilidad.



RURAL
PLAST

%  BIORURAL

Mini pala de jardineria
P hecha 100% con nuestra
m - madera plastica

Péckaging plantable:
Semillas de flores nativas

{Poné a prueba su resistencial *

Figura 22. Merchandising No Tradicional

Muestra Gratis Promocionable

Con el mismo objetivo de promover la marca y su material sustentable, estos lapices de
madera plastica con semillas plantables en forma de banco de Rural Plast, son otorgados en el
stand para ferias. El mismo invita a las personas interesadas en la sustentabilidad, jardineria
y/o nifios a interactuar con el material en un objeto cotidiano. A su vez, dandole una segunda

vida al lapiz cuando se acabe.. Promoviendo de esta forma, la sostenibilidad.

Figura 23. Muestra Gratis Promocionable



Historias de Instagram
Las mismas apuntan al publico digital, joven y adulto, con el fin de sensibilizar y mostrar los
productos sustentables en su respectivo contexto.

Figura 24. Historias de Instagram

Etapa 3: Campaina de Marketing

Campaiia Progresiva de Concientizacion

La campana, conformada por tres espectaculares ubicados en la Ruta 2 hacia Coronel Vidal
-donde se encuentra ubicada la fabrica de Rural Plast-, cuentan de manera simplificada y
progresiva, la resistencia y durabilidad de la madera plastica sustentable a comparacion de la

madera tradicional.

RURAL
PLAST

HAY CARTELES

RURAL — — RURAL
PLAST PLAST

PERO NO TODOS R MADERA PLASTICA
PUEDEN RESI

Figura 25. Camparia Progresiva de Concientizacion



Maqueta de Stand Completo

El disefio del presente Stand, estd pensado para ferias y eventos, donde Rural Plast, pueda
explotar al maximo sus recursos para convertir a las personas en potenciales clientes. En un
contexto de “plaza” y en un Stand 100% hecho con madera plastica, Rural Plast exhibe

algunos de sus productos.

)
BN J
LR ColO REREES

Figura 26. Maqueta de Stand Completo

Mueble Interactivo para Stand de Ferias
En un mueble interactivo multimedial hecho con madera plastica, se invita al usuario a
interactuar con sus sentidos -vista, audicion, tacto- para obtener una experiencia memorable,

conociendo el proceso de fabricacion, los atributos y beneficios de la madera plastica.



| 1. MIRA COMO EABRICAMOS

\

Figura 27. Mueble Interactivo Multimedial

Seialética para Ferias
Un conjunto de tres iconos con el fin de representar cada sentido del mueble interactivo
multimedial y ordenar los pasos del mismo. La sefialética se encuentra inspirada en los trazos

orgénicos de la textura de la madera, representando curvas imperfectas.

Figura 28. Senialética para Ferias



Soporte Informativo
El presente soporte informativo de madera plastica funciona como un llamado a la accion con
un codigo QR en el contexto del Stand, con el fin de que los potenciales clientes accedan a la

informacion especifica de Rural Plast.

RURAL
PLAST

Conocenaos

Figura 29. Soporte Informativo



Conclusion

El presente trabajo permitio analizar el caso de Rural Plast, una pyme argentina productora de
madera pléstica, desde una mirada enfocada en la comunicacion del producto. A lo largo del
proyecto se identifico una problemadtica central: la marca no lograba comunicar de manera
clara y estratégica los beneficios y valores diferenciales de su propuesta, lo que afectaba su

posicionamiento y reconocimiento.

Frente a esto, el proyecto se planted como una estrategia integral de comunicacion, donde
identidad, material de apoyo y campafia de marketing funcionan de manera unificada. A
través del disefio, se buscd no solo mejorar la estética de la marca, sino fortalecer su

personalidad y facilitar la comprension del producto por parte del publico.

De esta manera, el trabajo demuestra que la sustentabilidad no depende tnicamente del
producto, sino también de cdmo se comunica, se percibe y se valora, posicionando al disefio
como una herramienta clave para potenciar propuestas responsables y generar mayor

impacto.
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