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Introduccion - Historia de ola productiva

Ola Productiva nace como respuesta a la necesidad de promover la autonomia econémica de mujeres
que han enfrentado situaciones de violencia de género. Comenzé como un proyecto en el marco del
programa Producir del Ministerio de Mujeres, Géneros y Diversidad en 2021, disefiado desde la
Fundacion Ciudad Inclusiva. Tras un afio de capacitacion y formacion, se establecié como cooperativa
con el propésito de brindar oportunidades laborales sostenibles a través del trabajo colaborativo en la

produccion de productos sustentables especialmente en el ambito del packaging.

El programa producir prevé el apoyo econdmico y acompafamiento técnico de proyectos productivos
de todo el pais, llevadas a cabo por organizaciones sociales y comunitarias con o sin personeria
juridica que en su actividad incluyan a mujeres y LGBTI+ que atraviesen o hayan atravesado
situaciones de violencia por motivos de género.

Junto a otros dispositivos de asistencia,asesoramiento y proteccion, este programa busca promover
que las personas en situacion de violencias por motivos de género puedan acceder a sus derechos de

manera integral.

Ola Productiva opera en la ciudad de Mar del Plata, Argentina. Su sede principal se encuentra en la
calle Santa Fe 2768. Ademas, se ha mencionado otra ubicacién relacionada en Castelli 1240, Mar del

Plata. Actualmente no cuenta con ninguna sede.

El principal objetivo de Ola Productiva es ofrecer herramientas y capacitaciones que permitan a sus
participantes desarrollar habilidades en la fabricacion de articulos vinculados al surf, promoviendo asi
su independencia econdmica y bienestar personal. Durante un afio, las participantes se capacitarony
lograron conformar una cooperativa textil de mujeres, creando una marca propia de productos

relacionados con el surf.

La cooperativa se dedica a la elaboraciéon y comercializacion de packaging sustentable. Basa su

produccion en el reciclaje y la reutilizacion de materiales, especialmente aquellos provenientes de
marcas locales de Mar del Plata, como las cervecerias. Segun informacién disponible en sus redes
sociales, el 90% de sus productos estan elaborados con materiales reutilizados, incluyendo vidrio,

plastico y papel.

Este enfoque no solo promueve la sostenibilidad ambiental, sino que también fortalece los lazos con

la comunidad local al colaborar con empresas marplatenses para obtener materia prima. Aunque no



se especifican nombres de proveedores en las fuentes disponibles, es evidente que Ola Productiva

mantiene relaciones con diversas marcas locales para recolectar materiales reciclables.

Ademas, su compromiso con el reciclaje se refleja en la creacién de packaging sustentable y productos

que buscan generar conciencia sobre la importancia de la reutilizacion de recursos.



Apoyo y Colaboraciones

La iniciativa cuenta con el respaldo de diversas instituciones y figuras destacadas del ambito local y
nacional. Entre ellos se encuentran la directora de Politicas de Género de la Municipalidad de General
Pueyrredon, Belén Berruti; el director de Desarrollo Turistico de Aerolineas Argentinas, Ariel Ciano;
integrantes de la empresa Buluc y de la ONG Surfed; el titular de la Asociacidén Argentina de Surf,

Fredy Tortora; y reconocidos surfistas como Lele Usuna, Guillermina Malatini y Pablo Martinez.

Un ejemplo destacado es su alianza con Ala Moana Surf Shop, una reconocida tienda de surf en

Argentina.

En esta colaboracién, Ola Productiva confecciona productos sustentables, como la cartera “The Tote
(Bla)", utilizando materiales reciclados. Especificamente, recuperan mas de 4,900 bolsas de malta
desechadas por industrias cerveceras de Mar del Plata, las cuales son limpiadas, cortadas y

transformadas en nuevos productos.

Se detallan algunas alianzas:

* Asociacion de Surf Argentina (ASA): Esta entidad ha brindado su respaldo al programa, facilitando
la conexién con la comunidad surfista y aportando su experiencia en el ambito deportivo.
ELRETRATODEHOQY.COM:AR

» Surfed: ONG dedicada a promover el surfy sus valores, ha colaborado en la integracion de las

participantes de Ola Productiva en actividades relacionadas con este deporte.

* Buluc: Empresa textil especializada en productos para la industria del surf, ha trabajado
conjuntamente con Ola Productiva, aportando conocimientos técnicos y apoyo en la produccion de

articulos.

* Direccién de Politicas de Género de la Municipalidad de General Pueyrredon: Esta dependencia
municipal ha brindado contencién y apoyo institucional, facilitando recursos y asesoramiento en

cuestiones de género.

* Sufrider: Organizacion enfocada en la proteccion y disfrute de los océanos, olas y playas, ha
participado en eventos y actividades de Ola Productiva, promoviendo la conciencia ambiental entre las

participantes.



* Biologia Surf Club: Este club ha colaborado en la integracion de las mujeres al ambiente surfista

local, ofreciendo espacios y actividades para su desarrollo.

* Rider y Surfland Boards: Empresas del sector que han apoyado la iniciativa, aportando recursosy

visibilidad al proyecto.

Estas alianzas han sido fundamentales para el crecimiento de Ola Productiva, permitiendo que las
participantes accedan a una red de apoyo amplia y diversa, facilitando su reinsercion laboral y

fortaleciendo su autonomia econdmica.



Impacto en la Comunidad

Ola Productiva no solo ofrece una salida laboral a sus participantes, sino que también contribuye al
desarrollo sostenible, al cuidado del medioambiente y promueve la perspectiva de género como

pilares fundamentales para lograr una sociedad equitativa e igualitaria.

Ejes de investigacion

El presente trabajo se enfoca en analizar la estrategia de comunicacién de Ola Productiva, una
iniciativa de la Fundacién Ciudad Inclusiva que impulsa la autonomia econdmica de mujeres 'y
disidencias que han atravesado situaciones de violencia de género. Este proyecto se centra en la
capacitacion en oficios textiles y la produccion de packaging sustentable, con una propuesta que

articula compromiso social y ambiental.

Uno de los principales ejes de indagacion es comprender qué motiva a las empresas y
emprendimientos a elegir packaging sustentable por sobre otras opciones convencionales. Se
considera relevante explorar como influyen factores como la responsabilidad social empresarial, las
demandas del mercado actual, la legislaciéon ambiental y la necesidad de posicionamiento dentro de

un consumo Mas consciente.

Asimismo, se analiza la identidad visual de Ola Productiva y su coherencia con los valores que
comunica. A través de una revision de sus plataformas digitales, se evalta su propuesta grafica, el
tono discursivo y la narrativa que construye en torno a su mision social. Se identifican tanto los
elementos visuales consolidados como aquellos que podrian fortalecerse para una comunicacion mas

claray efectiva.

Otro eje importante es la evaluacién de su estrategia de branding y comunicacion digital. Se observa
que Ola Productiva utiliza principalmente su cuenta de Instagram para compartir contenido
relacionado con su trabajo. Sin embargo, se detectan oportunidades de mejora en cuanto a la
diversificacion de canales, la frecuencia y calidad del contenido, y la posibilidad de incorporar nuevas

herramientas como sitio web, blog o newsletter.



Dado que uno de los principales objetivos del proyecto es visibilizar y fortalecer el impacto de Ola
Productiva, también resulta central analizar el grado de conocimiento que el publico tiene sobre su
mision. Para ello, se realizara un relevamiento mediante una encuesta que permita medir tanto el
nivel de conocimiento como la percepcién sobre los valores de sustentabilidad e impacto social en el

consumo.

Por ultimo, se abordara el impacto real de Ola Productiva en la vida de sus participantes. A través del
trabajo en oficios textiles y la generacidn de ingresos, se apunta a generar autonomia econémicay
reconstruccion del proyecto de vida. Esta dimension es clave para entender el verdadero alcance del

emprendimiento, mas alla de su producto final.

Observacion y Comprension

1. ¢Por qué investigar sobre Ola Productiva?
La investigacién sobre Ola Productiva es relevante porque aborda tres dimensiones clave:

. Impacto social: como el proyecto ayuda a personas que han atravesado violencia de

género a lograr autonomia econdémica.

. Sostenibilidad y packaging sustentable: su contribucién a la economia circulary el

consumo responsable.

. Estrategia de marca y diferenciaciéon: como una propuesta con impacto social y

ambiental se posiciona en el mercado y es percibida por consumidores y empresas.

Es decir, investigar este tema permite entender como se vinculan el disefio, la economia y el impacto

social en un modelo de negocio con propdsito.

2. ;Para qué sirve esta investigacion?

Los resultados pueden ser Utiles para distintos actores:



. Para Ola Productiva: entender cémo su identidad y modelo de negocio impactan en el

publico y encontrar oportunidades de mejora.

. Para diseiadores e investigadores: analizar la relacién entre disefio sustentable,

economia circular y responsabilidad social.

. Para consumidores y empresas: comprender la importancia de elegir packaging

sustentable y productos con impacto positivo.

3. ;:Qué motiva la investigacion?
Existen varias motivaciones que impulsan este estudio:

. Necesidad de modelos de negocio con impacto social: Ola Productiva no es solo una

empresa, sino un proyecto que transforma realidades.

. Creciente interés en el consumo sustentable: el packaging ecoldgico y la economia

circular son tendencias en el disefio y la industria.

. Importancia del disefio en la percepcién de marca: como la identidad visual y la

comunicacién fortalecen la conexion con clientes y aliados estratégicos.

4. ;Qué espero encontrar?

A partir de la investigacion, se pueden obtener respuestas a preguntas clave:

. ¢Como influye Ola Productiva en la autonomia econémica de sus participantes?
. ¢Cual es el impacto del packaging sustentable en la percepcion de marca?

. ¢Como es la experiencia de los clientes que eligen estos productos?

. ¢Qué estrategias de branding y comunicacién emplea Ola Productivay cémo

podria mejorarlas?



Mas alla de responder estas preguntas, la investigacion podria revelar desafios, oportunidades y

aprendizajes que sirvan para fortalecer proyectos similares.

Entrevista con Agustina - Ola Productiva

Evolucion y redefinicion de Ola Productiva.

En el marco de nuestra investigacion realizamos una entrevista con Agustina, una de las impulsoras
de Ola Productiva, quien nos compartié en profundidad el recorrido del proyecto desde sus inicios
hasta la actualidad, poniendo en evidencia los cambios, decisiones y aprendizajes que llevaron a

redefinir su identidad.

Ola nace en el aflo 2020, en plena pandemia, a partir de una convocatoria del Ministerio de Mujeres de
la Nacion dentro del programa Producir, que exigia trabajar con poblaciones vulnerables, en este caso,
mujeres que hubieran atravesado situaciones de violencia de género. A través de una alianza con el
Municipio de General Pueyrredon, Agustina y su fundacion organizaron una convocatoria para incluir
mujeres que ya habian transitado esas situaciones, brindandoles herramientas para desarrollar un
emprendimiento propio. Asi, se capacitaron en temas como organizacion del trabajo, planillas de
costos, gestion de agenda, armado de marca, entre otras habilidades claves para la autonomia

econdmica.

Una vez finalizado el acompafiamiento estatal, algunas de estas mujeres decidieron continuar,
sumandose nuevas participantes, esta vez con conocimientos técnicos mas avanzados en costura.
Frente a la oportunidad de escalar lo aprendido, se plantea la posibilidad de consolidar el
emprendimiento en forma cooperativa. De esta forma surge Ola Productiva como empresa social, con

una vision de crecimiento y autogestion.

El nombre “Ola” surgid inicialmente por una asociacidén con la playa y el surf, impulsada por una de las
integrantes, ya que en un principio se realizaban productos vinculados a esa estética. Con el tiempo,

sin embargo, el enfoque fue virando hacia la sustentabilidad y el impacto ambiental, incorporando



materiales reutilizados provenientes de marcas marplatenses, como por ejemplo desechos de

cervecerias artesanales.

Actualmente, el eje esta puesto en disefiar y producir accesorios para tecnologia (fundas para
notebooks, tablets, celulares, etc.) utilizando materiales reciclados como bolsas de malta o plasticos
reutilizados, y explorando también nuevas alianzas con empresas que elaboran telas PET fabricadas a
partir de botellas recicladas. Esto generaria dos lineas de productos diferenciadas: una reciclada y otra

reutilizada, ambas bajo una légica de disefio sustentable.

Hoy en dia, las trabajadoras operan desde sus casas, utilizando las maquinas obtenidas en la etapa
anterior del proyecto. No cuentan con un espacio fisico comun, pero funcionan de manera
cooperativa y con el deseo de profesionalizar ain mas su produccion. En paralelo, detectan como
punto critico la necesidad de mejorar su comunicacion y visibilidad de marca, tanto para lanzar una
nueva linea de productos propios como para lograr posicionarse de forma clara y sélida en el

mercado.

Hasta el momento, Ola funciona también como taller tercerizado para empresas que solicitan
productos con marca propia (como por ejemplo regalos empresariales). Sin embargo, el objetivo es
volver a poner el foco en los productos con identidad Ola Productiva, generando mayor valor
simbdlico y comercial, y abriendo puertas hacia un financiamiento de impacto, como el que ofrecen

entidades dispuestas a ceder rentabilidad a cambio de compromiso social y ambiental.

Finalmente, Agustina nos compartié un punto clave en la redefinicidon del proyecto: si bien Ola nacié
con el foco puesto en la inclusion de mujeres en situacion de violencia, se encontraron con que esa
modalidad de trabajo requeria un acompafiamiento técnico, emocional y productivo dificil de sostener
si se buscaba al mismo tiempo aumentar la produccion y rentabilidad. Por eso, decidieron replantear
su rol: actualmente Ola trabaja con mujeres que voluntariamente deciden sumarse como obreras del
proyecto, fortaleciendo su autonomia como productoras, y destinando un porcentaje de las ganancias
a acciones de concientizacion y prevencién de la violencia, en lugar de centrar su modelo en la

reinsercion directa.

Este cambio no solo les permite crecer como marca, sino también sostener el objetivo original desde
otro lugar: con impacto econdmico, ambiental y social, pero desde una l6gica mas realista y
sostenible.
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Analisis de la Informacidén

A partir de la entrevista con Agustina y la investigacion realizada, detectamos una serie de elementos
clave que nos permiten reflexionar sobre el estado actual del proyecto y sus posibilidades de

crecimiento.

A continuacién, organizamos estos hallazgos en un analisis FODA, acompafiados por herramientas
complementarias de disefio estratégico como el mapa de empatia, la proto-personay un breve

benchmarking del mercado.

Analisis FODA

Fortaleza Debilidades
‘Red de mujeres capacitadas con experiencia *Falta de espacio fisico comun para producciony
técnica en costura y produccion textil. coordinacion.
*Equipamiento propio (maquinas de coser, *Necesidad urgente de una estrategia de
herramientas, etc.) adquirido a través de comunicacién y marketing solida.

programas anteriores.«ldentidad consolidada

: . . *Dificultades para escalar la produccion sin
como proyecto de impacto social y ambiental.

financiamiento externo.

‘Red de contactos empresariales que demandan

produccién terciarizada *Falta de identidad visual clara en productos

actuales (al funcionar como taller terciarizado).

*Flexibilidad operativa: produccién desde los

. *Riesgo de desgaste organizativo al trabajar de
hogares, con autonomia.

forma descentralizada.

Oportunidades Amenazas
*Interés creciente en productos sustentablesy *Competencia de productos sustentables
de impacto. industrializados y de grandes marcas.
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*Posibilidad de trabajar con materiales +Dificultades econdmicas del contexto nacional
reciclados innovadores (como tela PET). que afectan al consumo.

Apertura a financiamiento de impacto *Desigualdad en el acceso a canales de venta 'y
(inversores sociales). distribucion.

Potencial de diferenciarse con productos *Posible pérdida de cohesion grupal por la falta
unicos, con valor agregado simbdlico. de espacio y rutina compartida.
*Reposicionamiento de la marca con identidad +Dificultad para sostener el impacto social si no
propia y productos exclusivos. se traduce en sostenibilidad econémica.

Mapa de Empatia

¢Qué piensa y siente? Valora el trabajo con proposito, le importa el impacto ambiental y social. Busca

productos que no solo sean funcionales, sino también que representen algo.

¢Qué ve? Mucha oferta de productos sustentables, pero muchos con poca historia real detras. Se

siente atraida por marcas que muestran su proceso y su trasfondo.

¢Qué dice y hace? Comparte en redes productos que tengan valor de impacto, consume consciente,

esta atenta a emprendimientos locales y tiene afinidad con lo artesanal.

¢Qué oye? Conversaciones sobre consumo responsable, campafias de concientizacién ambiental,

ferias sustentables, recomendaciones de marcas con propdsito.

¢Qué le duele? No encontrar productos Utiles y estéticos que realmente tengan un trasfondo

comprometido. Le frustra el greenwashing.

¢Qué necesita? Acceder a productos funcionales, con disefio atractivo, que generen impacto positivo,

y que pueda comprar sin dificultad.

12



Benchmarking

Investigamos marcas similares que trabajan con materiales reciclados o con enfoque sustentable en

accesorios textiles:

Marca Fortalezas Debilidades

Karun (Chile) Productos hechos con redes de pesca Precio elevado, limitada
recicladas, storytelling potente, estética presencia en Argentina.
cuidada.

Fracking Disefio argentino con materiales Comunicacion visual poco

Design reutilizados, enfoque en upcycling urbano.  actualizada, gama limitada.

Ledesma Productos de oficina hechos a base de cafia Poca variedad de productos

NAT de azucar. asociados a la marca.

Ola Trabajo cooperativo, impacto social y Falta de visibilidad como

Productiva ambiental real, red de contactos marca, sin catalogo propio.

(actual) empresariales.

Este benchmarking refuerza la oportunidad de que Ola se relance con una identidad visual clara, una
linea de productos bien definida (fundas y accesorios tecnoldgicos sustentables) y una historia

potente para comunicar, ya que lo que tiene para contar y lo que genera trasciende al producto en si.

13
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Mapa del Problema

Problema central : Falta de visibilidad y posicionamiento de Ola Productiva como marca de

impacto con productos propios.

Este problema se ramifica en distintas dreas:
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Definicion del Problema General

“Ola Productiva no comunica de manera clara ni constante el valor social y ambiental de sus
productos, lo que dificulta su diferenciacidn frente a la competencia y limita su capacidad de
posicionamiento en el mercado local.”

Este enunciado engloba:
. La falta de comunicacion en redes.
. La no visibilizacion del impacto social y ambiental.

. El desafio frente a la competencia por precio (productos chinos similares, pero sin valor

agregado).

. Y la necesidad de diferenciarse y posicionarse mejor.

Problemas Especificos:

1. Ausencia de una estrategia de comunicacién en redes sociales: Ola no publica ni

genera contenido constante. No se transmite el propdsito o historia detras de cada producto.

2. Baja visibilidad del impacto social del proyecto: El consumidor no comprende qué

esta apoyando al comprar. El diferencial humano esta poco visibilizado.

3. Falta de narrativa que comunique el valor ambiental de los productos (reciclaje y
reutilizacion de materiales): No se explicita el proceso, los materiales, ni su origen. No se educa al

consumidor sobre el impacto positivo que genera su compra.

4, Escasa diferenciacion frente a productos de bajo costo (como los de locales
chinos): El producto de Ola no se percibe como unico o valioso. El diferencial no se traduce en una

eleccién consciente del consumidor.

5. Limitado posicionamiento de marca en el mercado local: No hay campafas,
colaboraciones o eventos que ubiquen a Ola como referente. No se aprovechan medios digitales ni

fisicos para expandir su alcance.
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Objetivo General:

Disefiar una estrategia de comunicacion visual para Ola Productiva que permita visibilizar su
compromiso social y ambiental, reforzar su identidad de marca y mejorar su posicionamiento frente a
la competencia.

Este objetivo apunta directamente a resolver el problema general que definimos antes.

Objetivos Especificos:

1. Investigar y analizar el ecosistema comunicacional de Ola Productiva, incluyendo sus

canales actuales, mensajes y publicos.

2. Identificar los valores diferenciales de Ola Productiva en términos sociales, ambientales

y de produccion para traducirlos en una narrativa visual coherente.

3. Desarrollar una propuesta de estrategia de comunicacion que integre contenidos

graficos y narrativos que transmitan el valor agregado de sus productos.

4, Generar piezas visuales aplicadas a redes sociales que comuniquen el impacto positivo

de consumir productos de Ola Productiva.

5. Plantear acciones o campafas que ayuden a fortalecer el vinculo emocional entre Ola

Productiva y sus consumidores actuales y potenciales.

Hipotesis

Si Ola Productiva desarrolla una estrategia de comunicacion visual que visibilice de forma efectiva su
compromiso social y ambiental, entonces podra mejorar su posicionamiento de marca, diferenciarse

de su competencia y atraer a un publico mas consciente y fidelizado.
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Redefinicion del proyecto

A partir de la investigacion realizada, el andlisis de la cooperativa y las entrevistas con Agustina, se
identificé que el proyecto habia evolucionado considerablemente desde sus inicios. Si bien nacié bajo
el nombre de Ola Productiva, vinculado al mundo del surfy al packaging sustentable, actualmente su
propdsito se centra en la reutilizacion de materiales y en la produccion de objetos con impacto

ambiental, buscando fortalecer una economia circular a partir del disefio.

Este cambio evidencié la necesidad de replantear la identidad de la marca. El nombre, la
comunicacién y el sistema visual existente ya no representaban con claridad la realidad actual de la
cooperativa ni lograban transmitir su propdsito de manera consistente. A partir de este diagnostico,

se propone una redefinicién integral de la marca bajo el nombre Origen.

El concepto de Origen surge de la idea de volver al comienzo de los materiales y resignificar aquello
gue normalmente se considera un residuo. La marca busca demostrar que cada bolsa plastica puede
convertirse en el punto de partida de un nuevo ciclo, transformando un material de un solo uso en un

recurso con valor a través del disefo.

A diferencia del enfoque anterior, esta propuesta pone el eje en la reutilizacién de bolsas plasticas de
polietileno de baja densidad (PEBD), uno de los residuos mas presentes en la vida cotidianay, al
mismo tiempo, uno de los mas dificiles de incorporar a nuevos usos. Para comprender sus
posibilidades materiales, se desarroll6 un proceso de experimentacion mediante la técnica de
termofusidn, explorando distintas variables de temperatura, tiempo y cantidad de capas. Esta
investigacion permitié obtener un nuevo material con cualidades funcionales y estéticas aptas para el

desarrollo de productos.

A partir de esta redefinicion, el proyecto deja de centrarse Unicamente en comunicar una cooperativa
y pasa a construir una experiencia de marca que involucra la participacion activa de las personas
mediante campafias de concientizacion, recoleccion de bolsas plasticas, experimentacion material y el

desarrollo de una linea de productos realizados con plastico reutilizado.
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Nueva problematica identificada y actividad general a realizar

Problema general

Si bien la cooperativa reutiliza materiales y desarrolla productos sustentables,
actualmente no existe una estrategia que involucre al publico en el proceso de
recuperacion de los residuos ni que comunique el valor de la reutilizacién como parte de

la experiencia de marca.
Los problemas especificos:

1. Ausencia de una identidad de marca que represente la evolucién actual de la cooperativa. La
identidad existente no comunica con claridad el propdsito ambiental del proyecto. El nombre y el

sistema visual no reflejan el enfoque actual basado en la reutilizacion.

2. Falta de una estrategia de comunicacién que visibilice el proceso de transformacién de los
materiales. El publico desconoce el recorrido de las bolsas plasticas hasta convertirse en nuevos

productos.No se comunica el impacto positivo de la reutilizacion.

3. Escasa participacion de la comunidad en la recuperacién de residuos plasticos.No existen
acciones que incentiven a las personas a entregar sus bolsas para su reutilizacion. El usuario no forma

parte del proceso de transformacion.

4. Limitado posicionamiento de la marca dentro del disefio sustentable.La propuesta no logra
diferenciarse ni generar reconocimiento en el publico. No existe una experiencia de marca que

fortalezca el vinculo con la comunidad.

Actividad general a realizar

Disefiar una estrategia integral de comunicacion para Origen que incentive la recuperacién
de bolsas plasticas, promueva la participacion de la comunidad y comunique el valor del

disefio sustentable mediante una experiencia de marca.
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Alcance y justificacion

El presente proyecto se centra en el desarrollo de una estrategia integral de comunicacién visual para
Origen, con el objetivo de fortalecer su identidad de marca y generar conciencia sobre la reutilizacion
de bolsas plasticas. El alcance comprende el redisefio de la identidad visual, el desarrollo de un
sistema grafico, la creacion de una campafa de comunicacién, el disefio de un punto de recoleccién
de bolsas plasticas, una landing page, piezas graficas y audiovisuales, el desarrollo de una linea de

productos elaborados a partir de plastico reutilizado.

Asimismo, el proyecto incluye una etapa de experimentacién material mediante la técnica de
termofusion con polietileno de baja densidad (PEBD), con el fin de explorar las posibilidades

funcionales y estéticas del material y aplicarlas al disefio de productos.

La propuesta se desarrolla a nivel proyectual y conceptual, por lo que no contempla la
implementacion industrial ni la produccion a gran escala. Su objetivo es demostrar el potencial del
disefio como herramienta para transformar un residuo cotidiano en un recurso con valor,
promoviendo la economia circular y fomentando una participacion activa de la comunidad en los

procesos de reutilizacion.

La justificacion del proyecto radica en la necesidad de generar nuevas formas de concientizacion
ambiental que no sélo informen, sino que también involucran a las personas en acciones concretas. A
través de una identidad sélida, una estrategia de comunicacion y una experiencia de marca
participativa, Origen busca demostrar que el disefio puede convertirse en un medio para generar

cambios de habitos y resignificar el valor de los materiales descartados.

Objetivo general

Desarrollar una estrategia integral de comunicacion visual para Origen que permita
visibilizar el valor de la reutilizacion de bolsas plasticas, fortalecer su identidad de marcay

promover la participacion de la comunidad en acciones vinculadas a la economia circular.

Objetivos especificos

1. Redefinir la identidad de la cooperativa mediante la creacion de una nueva marca que

represente su evolucidn y sus valores actuales.
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2. Investigar y experimentar con bolsas plasticas de polietileno de baja densidad (PEBD)
para explorar sus posibilidades de transformacién y aplicacion en el disefio de productos.

3. Disefar una estrategia de comunicacién y concientizacidon que promueva la recuperaciony
reutilizacion de bolsas plasticas, involucrando activamente a la comunidad.

4. Desarrollar un sistema de comunicacidn visual integrado por piezas graficas, digitales y
experienciales que fortalezcan el posicionamiento de Origen.

5. Disefar una linea de productos elaborados con plastico reutilizado que refleje el potencial

del material y la propuesta sustentable de Origen.

Descripcion de tareas, metodologia y recursos

El desarrollo del proyecto se caracterizd por un proceso metodoldgico de caracter exploratorio e
iterativo, en el que cada etapa permitié redefinir y fortalecer la propuesta. Si bien el punto de partida
fue la investigacion sobre la cooperativa, el camino proyectual no fue lineal. A medida que avanzé el
trabajo, surgieron nuevas decisiones que llevaron a replantear el enfoque inicial hasta encontrar una

direccién coherente con la identidad y los valores que la marca buscaba transmitir.

Uno de los momentos mas significativos del proceso fue la eleccion de trabajar con bolsas plasticas de
polietileno de baja densidad (PEBD). Esta decision implic una extensa etapa de experimentacion
material mediante la técnica de termofusion, en la que se realizaron multiples pruebas variando la
temperatura, el tiempo de exposicion y la cantidad de capas. El andlisis de cada ensayo permitio
comprender el comportamiento del material y definir sus posibilidades de aplicacién en el desarrollo

de productos.

A partir de los resultados obtenidos, el desafio consistio en trasladar las caracteristicas visuales y
matéricas del plastico al sistema grafico de la marca. Para ello se exploraron recursos que permitieran
convertir las texturas fisicas generadas durante la experimentacion en elementos visuales aplicables a
la identidad de Origen, logrando que el lenguaje grafico reflejara el mismo concepto presente en el

material.

Este proceso también implico revisar y ajustar decisiones previamente tomadas sobre la identidad
visual, adaptandola a la nueva direccion del proyecto. De esta manera, tanto la marca como el sistema

de comunicacion fueron evolucionando en paralelo con la experimentacién, dando como resultado
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una propuesta integral en la que identidad, material y comunicacion forman parte de un mismo

concepto.

Para el desarrollo del proyecto se utilizaron herramientas de investigacion, registro fotografico,
software de disefio, materiales para la experimentacién con PEBD y recursos destinados a la

elaboracién de prototipos y piezas de comunicacion.
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Desarrollo del proyecto

Etapa 1 - Construcciéon de la identidad

La primera etapa del proyecto estuvo orientada a la construccion de la identidad de Origen,
estableciendo las bases conceptuales y visuales que guian toda la propuesta. A partir de la
redefinicion del proyecto, se desarrollé una marca capaz de representar la evolucidon de la cooperativa

y comunicar de manera clara su compromiso con la reutilizacién de bolsas plasticas y la economia

circular.

En esta etapa se definieron el concepto, el propdsito y los valores de la marca, asi como el namingy el
sistema de identidad visual. Cada una de estas decisiones buscd construir un lenguaje coherente que

acompanfara el desarrollo del proyecto y permitiera transmitir su mensaje de forma consistente en

todas sus aplicaciones.
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Los patrones graficos de la identidad fueron desarrollados a partir de los dos materiales principales
que utiliza Origen: las bolsas de malta y el plastico reutilizado (PEBD). Con el objetivo de trasladar sus
caracteristicas al sistema visual de la marca, se realizd un proceso de registro de sus superficies
mediante pintura y transferencia sobre papel. A partir de esta técnica se obtuvieron dos patrones: uno
reticular, que conserva la trama caracteristica de las bolsas de malta, y otro organico, que reproduce
las formas generadas por la contraccion del plastico durante el proceso de termofusion. Ambos
recursos fueron incorporados a la identidad visual para reflejar el origen material de la marcay

reforzar su concepto de transformacion.
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Etapa 2 - Experimentacion y desarrollo material

La segunda etapa del proyecto estuvo enfocada en la exploracion del potencial del polietileno de
baja densidad (PEBD) como materia prima para el disefio. A través de un proceso de
experimentacion basado en la técnica de termofusion, se analizaron diferentes variables de
temperatura, tiempo y cantidad de capas con el objetivo de comprender el comportamiento del
material y evaluar sus posibilidades de aplicacién. Esta instancia fue fundamental para definir

tanto las caracteristicas del nuevo material como su incorporacién al sistema visual y al

desarrollo de los productos de la marca.

1. Se seleccionaron bolsas de polietileno de baja densidad (PEBD) y se clasificaron segun su color.
Posteriormente, el material fue cortado en tiras para facilitar su composicién y permitir un
mejor control durante el proceso de termofusion.

2. Una vez preparado el material, las tiras fueron superpuestas sobre papel antiadherente,
definiendo la composicién inicial antes de aplicar calor. Esta disposicion permitié controlar la
distribucion del color y la cantidad de capas utilizadas en cada ensayo.

3. Mediante la aplicacion de calor y presién, las capas de PEBD se fusionaron entre si, dando

origen a una nueva superficie continua. El proceso modificé la textura original del plastico,
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generando un material con nuevas cualidades visuales y funcionales para su aplicacién en el

disefo.

1. Exploracién de distintos plasticos

Se realizaron los primeros ensayos utilizando distintos tipos de plasticos reciclados para

analizar su comportamiento durante el proceso de termofusion.
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2. Experimentacion con bolsas lisas

Se experimentd con bolsas lisas de distintos colores para evaluar como influian en la

composicion, la transparencia y el resultado visual del material obtenido.

3. Cantidad de capas

Se modificé la cantidad de capas de PEBD para analizar las variaciones en el espesor, la

resistencia y la flexibilidad del material.

4. Tiempo de exposicion al calor

Se evalué la influencia del tiempo de aplicacion del calor sobre la textura, la contracciény

la union entre las capas del material.
Aplicacién del material

Con el material validado y la identidad visual consolidada, el proyecto avanzé hacia el
desarrollo de piezas realizadas con este material. Se disefi6 una linea de tres
organizadores como propuesta de producto y, como parte del sistema de merchandising
destinado a quienes forman parte de la cooperativa, se desarrollaron una tote bag, una
agenda y un kit de costura, todos confeccionados con el material obtenido durante la

experimentacion.

27



28



Etapa 3 - Aplicaciones finales de la marca

Sistema de afiches

La serie de tres afiches fue desarrollada a partir de una secuencia comunicacional que busca generar

conciencia y motivar un cambio de comportamiento en el publico.

El primer afiche presenta un dato contundente: "Una bolsa de plastico tarda 150 afios en
degradarse." Este recurso tiene como objetivo captar la atencion mediante una informacién concreta
y de alto impacto, visibilizando la magnitud del problema ambiental asociado al consumo de bolsas

descartables.

El segundo afiche propone una instancia de reflexion a través de la pregunta: "¢Qué vas a hacer con
la préxima bolsa?" Luego de conocer el dato, se interpela al espectador de manera directa,
promoviendo una pausa para cuestionar sus habitos de consumo y su responsabilidad frente al

impacto que generan sus acciones cotidianas.

Finalmente, el tercer afiche invita a la accion con el mensaje: "Traé tus bolsas. Reduci la huella con
Origen." En esta etapa, la campafa transforma la reflexién en una accién concreta, presentando a
Origen como un medio para reutilizar bolsas plasticas y contribuir a la reduccion de la huella

ambiental.

De esta manera, la campafia desarrolla un recorrido comunicacional basado en tres etapas: informar
mediante un dato de impacto, generar reflexiéon e impulsar una accién concreta, fortaleciendo el
posicionamiento de Origen como una marca comprometida con la reutilizacion y el cuidado del

ambiente.
Silogismo

Todo lo que se reutiliza reduce su huella.
Origen reutiliza bolsas de plastico.

Origen reduce la huella.
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Punto de recoleccién de material y landing

El pop Origen funciona de recoleccion de bolsas plasticas y también como punto de fisico de la
marca, en este espacio se incorpora un codigo QR que invita a las personas a formar parte de la
comunidad de la marca. Al escanearlo, acceden a una landing donde pueden conocer el
proximo encuentro de Origen, inscribirse y dejar sus datos para mantenerse en contacto con
futuras actividades. De esta manera, una accion puntual, como entregar una bolsa para su
reutilizacion, se transforma en el inicio de un vinculo continuo con la marca y con una
comunidad comprometida con el disefio y la reutilizacion.
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Merchandising

El sistema de merchandising fue diseflado para acompanfar la identidad de Origen y fortalecer el
sentido de pertenencia de quienes forman parte de la cooperativa. La propuesta incluye una tote bag
y un kit de costura confeccionada con plastico reutilizado, una botella térmica intervenida con una de
las tramas de la identidad visual, llaveros con fragmentos de plastico encapsulado y agendas cuyas

tapas fueron desarrolladas con el material obtenido durante la experimentacion.
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Etiqueta y tarjeta personal

Las piezas graficas fueron disefiadas para reforzar y dar continuidad a la identidad visual
propuesta, consolidando un sistema de comunicacién coherente en todos los puntos de

contacto de la marca.

Agustina Morgav

Dirachora

« DRI IE5N
ogustinooriganBgrnallcom

origen

origan.cooparativa
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Packaging

El packaging fue disefiado a partir de un Unico plano plegado, priorizando la reduccion de
materiales. No utiliza bolsas plasticas adicionales, ya que el producto esta confeccionado con
plastico reutilizado, logrando una presentacion funcional y coherente con los principios de

sostenibilidad de Origen.
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Stand

El stand fue disefiado para su utilizacion en ferias y eventos, priorizando la funcionalidad y la
flexibilidad de exhibicidn. Su estructura cuenta con cuatro paneles rebatibles que permiten
abrirlo completamente para exponer los productos y cerrarlo al finalizar la jornada. Incorpora
un sistema de perforaciones que posibilita el encastre de estantes y soportes modulares,
permitiendo adaptar la exhibicion segun la cantidad y el tipo de productos. Ademas, dispone de
un doble fondo destinado al almacenamiento de productos de reposicidon y otros elementos
necesarios para la venta. Esta solucién facilita su uso en ferias de varios dias, ya que los
productos pueden permanecer guardados y protegidos dentro del stand sin necesidad de

desmontar toda la exhibicion al finalizar cada jornada.

Origen
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Conclusiones

El desarrollo de este proyecto permitié comprobar que el disefio puede convertirse en una
herramienta capaz de generar un impacto mas alla de lo estético. A lo largo del proceso fue posible
construir una propuesta integral que combina identidad, comunicacion, experimentacion material y
desarrollo de productos, demostrando que un residuo cotidiano como las bolsas plasticas de
polietileno de baja densidad puede transformarse en un recurso con valor funcional, estéticoy

comunicacional.

Uno de los aprendizajes mas importantes que me dejé esta tesis fue comprender que una
investigacion sélida es el punto de partida para cualquier proyecto de disefio. Conocer en profundidad
la realidad de la cooperativa, dialogar con sus integrantes, analizar el contexto y experimentar con los
materiales permitié que cada decision proyectual estuviera respaldada por un proceso de analisis y no

Unicamente por criterios estéticos.

La experimentacion fue, sin dudas, una de las etapas mas enriquecedoras del recorrido. Probar,
observar, modificar variables y volver a comenzar me permitié entender que el disefio no surge de
una unica respuesta, sino de un proceso constante de busqueda. Cada ensayo aport6é nuevos
conocimientos y fue construyendo el camino hasta llegar a una solucién coherente con los objetivos

del proyecto.

En lo personal, esta experiencia reafirmé la importancia de no perder la curiosidad. Comprendi que es
justamente cuando me permito investigar, hacer preguntas, experimentar y explorar distintas
posibilidades cuando aparecen las mejores ideas. Volver a ese lugar de curiosidad, donde el error

forma parte del aprendizaje, fue uno de los mayores descubrimientos de este proceso.

También entendi que equivocarse no significa fracasar. Cada prueba que no funciond, cada cambio de
rumbo y cada decisién replanteada fueron fundamentales para llegar al resultado final. Aprendi que
los errores son parte del proceso creativo y que, muchas veces, son ellos los que abren nuevas

oportunidades y permiten encontrar soluciones mas valiosas.

Finalmente, esta tesis no representa Unicamente el cierre de una etapa académica, sino también el
comienzo de una forma de entender el disefio. Me llevo la conviccion de que investigar, experimentar

y mantener viva la curiosidad seran siempre las herramientas que guien mi practica profesional.
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Porque, mas alla del resultado final, entendi que son el proceso, las preguntas y la busqueda

constante los que realmente hacen la diferencia en un proyecto de disefio.
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